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La vordgine de nuestro tiempo —agitado al extremo en lo
intelectual y lo social- ha propiciado de manera acuciante
una revitalizacién de la discusién en torno a los valores.

;Por qué? Porque cada dia, a la par que se cuestiona el
empobrecimiento de nuestra cultura, estamos presenciando
una imagen lacerada del mundo —guerra, explotacidn
humana, crimen organizado, corrupcién, degradacién del
ambiente, abusos de la biogenética, violencia familiar,
maltrato de nifos, prostitucién, adicciones, y muchos otros
problemas de alcance similar—, que nos sitia ante el dilema
humanismo o deshumanizacién. Lo que parece estar en
juego, es el vinculo entre el yo con el otro social y
metasocial,

Por este camino, que apunta a lo que la filosofia, desde
los griegos, llama el ser, el hombre ha ido perdiendo sus

referencias al plano axiolégico, a las categorias inmutables, a
la conciencia de saber quién ¢s, y por ende, a su capacidad
de asumir responsabilidades. Apostado ademds, ante una
pluralidad de interpretaciones y sin un anclaje ideolégico
seguro, se coloca en una dimensién caracterizada por lo

fugaz, donde sélo se valida lo fitico, y los valores son
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concebidos como meros productos de la emotividad o se

ofrecen en subasta en un mercado regido por intereses

poh’ticos y econdémicos.

La politica cultural

La evolucién de la economia a escala internacional y el
avance de las telecomunicaciones en la dinimica de la
dimension globalizadora, han originado nuevas formas de
control social. En clerta manera, los profundos procesos de
transformacién  tecnologica, la industrializacién de la
produccién de las 1magenes, los nuevos medios de
masiva (P. Terrero, 1997), nos sitdan frente a
una fuerza subyacente de dominio de gran alcance. Las redes
cibernéticas, desarrolladas dentro de la macrotendencia de la
economia y el comercio, ofrecen suceddneos que paralizan la
energia humana y la voluntad politica, para fraguar una
sociedad clonada, como diria E. Sdbato. Trdgicamente, cn
este contexto de receptores y productos de la informacidn,
el lenguaje funciona como arma poderosa a disposicion de
los grupos de poder, para exponer su influencia en

detrimento de otro colonizado (Herling Haus, 1997),
las raices de la

comunicacidn

acelerar un desarraigo cultural, y arrasac
identidad del hombre y de los pueblos.

No se trata entonces solo de tecnologia, sino de
dominar. Usar los medios y emplear el lenguaje para ejercer,
veladamente, formas de manipulacién. Las ideas circulan en

enunciados, palabras, signos que generan un proceso 1CtIVO

de comportamicnto comunicativo y crean una ilusién de lo

real, un flujo hipn
] se convierten en construcciones simbdlicas,

Los mensajes
transformaciones metafdricas que articulan el sentido comun
a coercitividad. Es

popular y practican de manera sutil, |
decir, legitiman una visién del mundo, a través del nombrar.

Textos iconoverbales que denotan los mitos actuales y
traducible en pautas

4tico que arrastra al hombre y lo enajena.

connotan formas concretas del entorno,
colectivas de accién; modos de produccién y recepcion de
discursos utilizados en interacciones simbdlicas, para

producir efectos culturales confabulados.
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e
narcisismo, d dombre, paLa fomentar la cultura del
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.La cultura entrelazada en la dindmica d
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. il il a metdfora visual que aparece en
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la voz de quien grita en el desierto

la protesta del alma desolada?
(Lotman, 1998; 45)

El impulso g]obalizador:’homagcncimd()r, parece acre-
centar en forma generalizada la filosofia relativista y el
triunfo de la razén, que es una razén escéptica, mecra
vacuidad, palabras huecas, indiferencia a la verdad vy
consecuentemente, desacralizacion de los valores.

;Qué  desafios colectivos nos esperan? El siglo ha
empezado de nuevo con otra guerra, lucha de los grandes
emporios por el poder, progreso cientifico vy tecnoldgico
adverso al hombre, manipulaciones genéticas, destruccion de
recursos naturales, fuerzas antagdénicas que parecieran
vaticinar el fin de una era.

Es como si estuviéramos prescnciando el movimiento
ciclico determinante del comporramiento humano que se
corresponde con las erapas de la humanidad. El desarollo
histérico nos muestra la cadena de hechos que se repiten
una y otra vez. Inmutabilidad y mutabilidad expuestas al
cfecto multiforme de la cultura, pero articuladas conforme a
las leyes de la causalidad légica.

El espacio se extiende mds alld del tiempo y nos invita a
traspasar intrépidamente el mundo light en el que el ser
humano se encuentra perplejo, carente de sentido. Liberados
los valores, lucha constantemente entre la moralidad y la
pcrmisibilidad absoluta. Sobre el eje temporal coexisten los
movimientos ciclicos, llevando consigo la dindmica del
cambio. La particularidad consiste en el hecho de esrtar
situados en un mundo donde la serenidad es menos
verosimil que el homicidio (Loeman, 1998; 167). Sin

embargo, los excesos de la historia siempre son limitados,

conduciéndonos a pensar en la necesidad de afrontar los

retos de nuestro tiempo, y entrar €n un nuevo renacimiento.

El paradigma contempordneo supone la reduccién de los
contenidos éticos, una praxis sujeta al mds absoluto
permisivismo moral. Hedonismo y espiritu libertario se han
ido permeando bajo el mito de la autonomia absoluta y

autosuficiente de la razén
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hambre, al mismo tiempo que gencran hijos hipersaciados
que se exponen a morir de indigestion.

Existen dos conceptos claves que tratan de describir esta
realidad posmoderna:
e Saturacion: atiborramiento, <O
vacio. La exageracion en la
a, crea personas sin pensamientos

e Vaciamiento: vacuidad, fragmentacion, ruptura de la
realidad, furilidad que hunde al espiritu. Los sujetos carecen
de conciencia critica, y ante la pérdida de fundamentos, s¢
| derecho irrestricto al libertinaje, que da cauce a la

4] desenfreno sexual. Fl hedonismo pasa a sef
Ser liberal es sinénimo de

lynead sin  freno, Algunos

Imar el espacio y llegar

al comunicacién, ya no

comunic propios.

ampara ¢
pornograﬂa y
la postura por excelencia.
conductas a favor de una vo

liberales son kantianos; Otros utilitaristas, los mis,
leva a una forma de vida donde

escépticos, lo que nos |
; por consecuencia una

impera la pobreza espiritual y
sociedad que ya no se preocupa por las mds elementales
obligaciones de la justicia para con el otro, sino sélo de uno
mismo, dejando atrds miseria y podredumbre. Es la libertad
entendida como completa desvinculacién de la persona y la
sociedad, que defiende el mercado libre o la intervencién

del estado, y sc rige por una cconomia, auténoma respecto a

las leyes morales.

2.2 La era del vacio

era no es ni el decadente

ido de Marx,

£l hombre moderno, como dij
Nietzsche ni el trabajador oprim

pesimista de
] tclcspcctader proband

se parece mads 2a
tras otro los programas
llenando su carrito (G. Lipovetsky, 2000).

El siglo XXI ha introduci
clementos tecnolégicos que han
sonido ¢ imdgenes hasta los mis remotos puntos.
embargo, cabe preguntarse si €n
tecnolégicamente no nos f
hemos relegado al simple papel d
para ¢l desconocida que le ha invadido su entorno y
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l. La que posee un fuerte potencial de crecimicento, v
estd caracterizada por la lentitud de los cambios en sy
organizacién social y por un sistema cerrado de valores
sociales. En este tipo de sociedad, los individuos estdn
determinados por la tradicién (tradition-directed) vy los
guardianes de las tradiciones dictan los usos. En ella reina
un conformismo tradicional, cjemplo, la sociedad europea
de la Edad Media.

2. La de crecimiento cransiterio, caracrerizada por
cambios rdpidos en su organizacién social y por la libertad
en sus valores. Aqui, los individuos son intro-determinados
(inner-directed), es decir, que se determinan por efecto de
ideales personales interiores, ejemplo, la Rusia sovirica.

3. La denominada declinaciéndcmogréf*ica, caracteri-
zada por una nueva forma de estabilidad, donde los
individuos son extro-determinados (other-directed), es decir.
que los comportamientos de los sujetos estén condicionados
por influjos exreriores, ejemplo, los Estados Unidos de
América y los estados capitalistas de Europa Occidental, y
algunas capitales de Latinoamérica.

En este dltimo tipo, el individuo se preocupa por saber
lo que hacen los otros, pero sélo para hacer lo mismo que
los demds. Las formas de sensibilidad colectiva describen el
modus operandi de la comunicacién masiva. Por medio de
ella, todo se convierte en objeto de consumo (consumo
mediatizado), atn la cultura y la politica. De esta forma se
construye una personalidad que da la espalda a todo
compromiso que no esté inserto en el marco de la
competencia. Obviamente, el patrén de consumismo,
introduce al hombre en un mundo en que sélo priva aquello
que estd de moda y da establishment.

Enrique Rojas (Rojas, 2002) nos amplia lo antes
expuesto con su definicidn del “Hombre Light”, producto
del consumismo y la globalizacién. Este hombre en su escala
de valores, hace del consumismo su merta principal. Es mis
importante tener que ser. El hombre y la mujer light son
como su nombre... jligeros! Tienen mucha apariencia pero
poco contenido, como la coca cola light, leche light, mayonesa
light; lo que importa es |a apariencia, no interesa la cultura,
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al menos que se le pueda poner un precio. Picasso es
maravilloso cuando conocen su valor monetario,

2. 3 La cultura de masas

Tiene como fin primordial, captar al mdximo la atencidén
de la audiencia. La tecnologia interesa mis que el
contenido. Esto supone, que el mercado de los medios, gira
ante todo, alrededor de la accién de atraer por encima de
cualquier otro interéds. La mercancia pareciera ser el
principal instrumento ideoldgico de este proceso, donde
entran en juego estrategias discursivas que utilizan formas
sintdcticas que generan la ilusién de lo real y crean un flujo
hipnético que deviene en persuacion ideoldgica.

Marcuse dio nombre de undimensional a la sociedad
creada bajo estos pardmetros, describiendo al individuo
extro-determinado como castrado, vacio de su esencia,
alienado, deshumanizado, despersonalizado, masificado.
(Mc. Quali, 1996)

La masificacién es el resultado de dos factores que
acumulan su accién y se agravan mutuamente a manera de
circulo vicioso irresistible:

1. La despersonalizacién tipica de la extrodetermina-
cién, con sus implicaciones de pérdida de valores, abandono
del papel de agente de cambio politico, conformidad de Ia
conducta en relacién al comportamiento de los demis,
alienacién.

2, La accién de los medios de comunicacién social que
produce lz  muchedumbre solitaria es decir, rompe y
descompone los grupos naturales y los grupos organizados
conduciendo al aislamiento, y afectando asi a4 cada uno
individualmente en su soledad. 1a multitud de personas solas,
la masa vulnerable a la sugestién y el control

La produccién y circulacién de palabras, imdgenes,
informacién, ideas, que ocurren a través de los medios,
consiguen fomentar ciertos comportamientos, operando un
condicionamiento a dos niveles:

I. Al de la transmisién comercial. El codicionamiento
publicitario, fija al cliente a una marca: se le obliga a pensar
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en un producto. Este pensar es una ilusion de pensamiento
dada por un automatismo aprendido y repetido.

2. Iconos massmedidticos a escala de conjunto. En este
caso hablamos de un verdadero cultive de clientes. Se da, en
efecto, el aprendizaje de un modo de vida. Hay un
reforzamiento de los comportamientos mediante la repeti-
cidn, es decir, el proceso por el cual las formas simbdlicas se
transmiten de productores a receptores.

Esencialmente este condicionamiento subraya lo que
algunos autores llaman el efecto de “lavado de cerebro que
reclama la publicidad, y los medios de comunicacién social,
como si fueran drogas”. (Muchielli, 1998; 21-26).

La cultura de masas calificada en esta forma, por el
hecho de que los mensajes transmitidos por los medios,
estdin a disposicién de pdblicos relativamente grandes, ha
generado abundancia en la produccién y la informacién, por
medio de una explosién de signos circulantes. Al concebir
la comunicacién de las masas en términos de bienes
simbélicos, su transmisién, control y manejo se ha
convertido en wuna cuestion clave de poder social vy
econémico. Hasta el punto de que esta movilizacién de la
informacidn, es la que estd marcando las diferencias entre
clases y grupos sociales, las asimertrfas de la modernidad.

En paralelo con el crecimiento de la informacién, se
produce la expansién simbélica o comunicativa de todos los
productos de consumo. La realidad material que nos rodea
parece haberse convertido en un macrotexto dispuesto a ser
interpretado y leido. De hecho, se da una hiperfobia de la
significacién y de la informacidn, de modo que la mayoria
de los bienes de consumo, mds alld de su urilidad y de su
funcién prdctica, contribuyen a introducir sentido en el
entorno, a marcar la realidad; sirven para significar a su
poseedor o a su usuario, identificdindolo y estratificindolo
en clases y categorias. Asi, son los mismos producros los
que, a partir de su nueva funcidn, empiezan a valorarse no
tanto por su utilidad o uso, sino por su apariencia, cuanto
mds vale la imagen de un producto, tanto mayor es su valor
en el mercado.

Los individuos de la sociedad de consumo rienden a
practicar lo que algunos autores denominan el consumo
ostentoso, es decir, buscan rodearse de objetos que no son ni
funcionales ni utiles, pero que son caros y dificiles: de
obtener, con lo cual estin mostrando su poder adquisitivo,
De este modo, marcan su distancia con respecto a los demds
y exhiben su superioridad. Lo que prevalece en ellos es ef
mito del dinero, intrinseco a la ideologia del rener.

Esta pugna por la imagen y la apariencia, junto a los
factores que he mencionado, han hecho Crecer enormemente
el dmbito de las comunicaciones. Por lo que hace a Ia
economia, este fenémeno se manifiesca por el peso que
adquieren los sectores de marketing, la comercializacién v la
publicidad en detrimento de los propiamente productivos:

Neil Postman ha descrito esta situacién como el show
business. La expresién no puede ser mis explicativa. Segun
este autor, e/ show de los negocios estd representado por la
mercantilizacidn de la televisién, la informacién en general
y, sobre todo, el discurso publicitario, que penetra en las
entranas mismas del recepror.

La publicidad y los medios forman una mancuerna
decisiva en la actual concepcién del mundo. La televisién
propone una secuencia continuada en su programacion, de
manera que no se puedan considerar aisladamente los
programas. Un programa se relaciona con otro mediante
anuncios publicitarios, teniendo en cuenta el publico al que
se dirige y las horas en que ¢ste ve la televisién. Asi, en vez
de la esfera publica deliberante que pregonaban los filésofos
desde Kant a Habermas, nos enfrentamos a un nuevo
imperio frente al cual los demgs poderes se hallan
perturbados (Brunner, 1997). Todo pasa a formar parte del
mismo especticulo. Se consume informacidn manipulada,
peliculas para no pensar en el problema de mafana,
concursos para evadir las preocupaciones familiares, v
publicidad para identificarse con los héroes del momento,

Esta situacién se ha agravado recientemente por la
tendencia a relacionar la actividad publicitaria con el
patrocinio, pese a la existencia de leyes que intentan

frenarlos. Los medios han terminado por cambiar incluso el

261




escenario de la politica. Hoy por hoy, se puede decir no solo
que el contenido de los programas viene determinado por la
publicidad, sino que los programas mismos son publicidad.
El espectdculo lo invade rodo, aprovechando los artilugios
del lenguaje y las imdgenes.

La tendencia a homogeneizar por cfecto de la
globalizacién y la culrura de las masas, no quisiera que fuera
asociada a la neoapocaliptica o negativa. Mi andlisis se basa
en la realidad pragmdtica que vivimos, caracterizada por
irracional v desarticulada. Distintos tedricos, entre ellos
Garc{a Canclini, han asociado los medios con esta
tendencia. Comparto su preocupacion, Ppero también me
inclino a la antropologia que explora las posibilidades de
modelos de sociedad alternativos, buscando equilibrar la
visién del efecto unificador de los factores globalizantes.

2. 4 La ideologia del dinero

El dinero es uno de los elementos clave en nuestra
sociedad actual, dominada por un fuerte determinismo
econémico. En la ideologfa neoliberal se conjuga el ser y el
tener en una sola categoria; la sociedad se divide en
triunfadores y perdedores, lo que supone una dnica realidad
posible, la representada por la apariencia.

Segin el estudio realizado por la Universidad Autdno-
ma de México, existen cuatro opciones fundamentales con
las cuales se podria encontrar un conjunto de significaciones
al concepto del dinero en la sociedad, éstas son: ser-tener,
astucia-inteligencia, triunfo-suerte, apariencia-realidad. Ca-
da grupo de transformaciones que se presentan a partir de
las oposiciones anteriores, conduce a una concepcién del
dinero y a una filosofia de vida diferente.

Siguiendo la investigacién realizada por Castaingts sobre
esta ideologia (Casrtaingts, 1997), las oposiciones pueden
analizarse de la siguiente manera: los sectores que
privilegian el ser sobre el tener, suelen tener una visién
negativa del dinero como producto de explotacidn,
corrupcién, falsedad, etc. Incluso piensan que la verdadera
vida se obtiene por los valores humanos. Al contrario, los
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que adoptan el tener, postulan que tener el dinero es m4s
importante que contar con cualidades humanas. La cultura
neoliberal suprime la diferencia entre el ser v el tener ;
para ellos la tnica forma de ser es por medio del tener e

Cuando se habla del astuto, nos referimos al

sujeto que
ha logrado el mane J S

jo de elertos procesos para apropiarse de
grandes ganancias. Aqui sucede afgo scmejzntc aplo i]nqtrcf:i(i'c
pues la dnica inteligencia wvilida e¢ la astucia ¢ :
procesos financieros. e
.Respec[o al triunfo y la suerte, nos explica que la
sociedad acrual ya no se divide en clases, sino en dos grupo;
que se conocen por sus resultados: los triunfadores v los
perdedores. El mito del triunfader aparece asociado c;)n egl
de'seo y la voluntad de triunfo. La relacién de dinero g
triunfador es directa, pues en el imagin o
triunfador si se logra dinero.

ario social sélo se es
: : En esta misma linea, los que
tienen suerte logran riqueza monetaria. En el primer caso, la
riqueza es un triunfo estructural, en la suerte, es cox-'untur,ai
Llegamos a la dltima de las oposiciones donde 1;’-1

apariencia posee un significado clave. Si en nuestra sociedad
tener es prioridad sobre el ser, la apariencia del tener resulra
determinante para configurarse una identidad social. Pero
no todo es apariencia y simulacién, existe la realidad. Sin
embargo, hemos llegado a una enajenacién tal, que cu'zmdo
se encuentra la representacién de lo real, se Califi'ca como
cinica.

-—

Estructura de oposiciones
fundamentales: cultura-dinero

Apariencia v realidad

[DDos posibilidades de interpretacion
a) Ser > Tener
b) Ser < Tener
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El drea de significacic’m 1, representa la ideologia o las
normas bdsicas segin se otorga el triunfo. En el :ireal?,, la
inteligencia se liga tanto con el ser-tener, como con E'l juego
de apariencia-realidad. De esta manera, el drea significa el
gran teatro del mundo, a través del cual los hombres se
realizan en términos del ser y tener.

El drea 3 representa el juego social en aras del triunfo.
Pero no es el ser o el tener lo que determina el triunfo, sino
al contrario. Cuando en esta 4drea el tener es superior al ser,
entonces la conducta humana se caracteriza por ¢l cinismo.

Las tres dreas se integran l6gicamente. La primera
marca la norma; la segunda, el teatro y la tercera, la
conducta. Estos tres aspectos tienden a cambiar conforme se
vive en culturas que privilegien el ser sobre el tener y
viceversa. Debe observarse que el nodo central es el ser-
tener, concepto que ha ido cambiando a través de la
historia. Actualmente, el neoliberalismo se ha impuesto
como ideologia, y penctrado al ser social ligado a la cultura
del dinero. El dinero es una correlacién semidtica que se
asocia al nombre de una persona, una cantidad, o una cifra.
Postura que se corresponde con la libertad cntendlda como
totalitarismo, y que combina el hedonismo consumista con
el refinamiento intelectual, para justificar el actuar por
encima de todo y de todos, sin importar la honra ni el alma.
Este es el relativismo ético bajo sus multiples ropajes, que
estd enmarcado no sélo por el tener, sino por la apariencia.

2.5 Globalizacién y fragmentacién

Sdbato explica cémo la globalizacién repercute en los
patrones de conducta social y desestabiliza al hombre,
generando varias posturas:

o Cuando aplasta con su poder ¢ impone wuna
uniformidad arrogante. En esta posicion, se observa como el
ser humano, en su desconcierto, pierde el sentido de los
valores y de si mismo, y no sabe en qué o en quién creer.

¢ La tendencia a ir perdiendo la originalidad de los
pueblos, la riqueza de sus diferencias. En su deseo
descomunal de homogcncizar, la globalizacién presenta el
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sintoma de la dominacién. Quien no ama a su provincia, su
pueblo, su colonia, su propia casa, nunca podrd entender la
heterogeneidad cultural. De aqui surgen las corrientes
nacionalistas que luchan por la fragmentacién cultural como
reaccién a la despersonalizacién. Rescatar el patrimonio
(tradicién), las raices propias.

* El conocimiento de culturas otorga una perspectiva de
apertura marcada por la macro-globalizacién. El problema es
que esta posicién puede caer en una propuesta populista.
Por lo proate; la humanidad zucumbe en la dindmica
globalizadora que debilita las culturas, al imponer sobre ella
un Unico patrén. La sociedad acrual reclama su derecho a la
diversidad y al principio de no discriminacién.

La globalizacién renueva con fuerza las corrientes
nacionalistas, y asi, la dinimica social produce la gran
paradoja del mundo contempordneo, continentes en miseria
junto a la opulencia; posibilidades de vida suntuosa junto a
millones de hombres desocupados, sin hogar, sin asistencia
médica, sin educacidn. La musificacidn wva haciendo sus
estragos, y cada dia es mds dificil encontrar un equilibrio.
Bajo los dictimenes de esta economia, la vida de personas,
pueblos, se pierde ;Acaso no comprendemos que el
desarraigo cultural nos va haciendo aptos para la clonacién?

Este fendmeno, sin duda nos ha llevado a lo que
Vartimo explica de la sigulente manera, se trata de proceder
a la reduccién de todo valor de uso a valor de cambio.
Liberados los valores de su esencia en una dltima instancia,
cada uno se convierte en cualquier otro, de acuerdo al
mercado. Economicismo y relativismo se dan la mano.
Cualquier realidad se puede convertir conforme a g
naturaleza del dinero, que  puede  ser  permurado
indiferentemente por cualquier cosa. El mecanismo del
cambio, extendido a la vida entera, celebra el dcspojo de la
persona, a la que se arrebata su dignidad. Como lo afirma
Magris, toda opcion categorica lleva consigo la conciencia
del agravio. La relativizacién de los valores sc presenta como
la dnica posibilidad de superar ese mal radical que implican
las concepciones morales absolutas, la dnica forma de
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abandonar la conciencia de culpa que acompana a toda
actuacién formal.

Hoy resulta fuera de légica —arriesgado incluso— apelar
2 una fundamentacién metafisica y antropolégica para hacer
frente al relativismo moral. La levedad del permisivismo
convierte a la ética en estética, o incluso en dietérica,
porque los dnicos mandamientos incondicionales son
actualmente los del disfrute dionisiaco y los de la higiene
puritana. Los nuevos personajes, emancipados con respecto
a toda exigencia de valor y significado, son igualmente
magndnimos en su indiferencia soberana y en su condicién
de objetos consumibles.

Exentos de prejuicios, la permutabilidad de los valores
determina la vacuidad de los acontecimientos.

El problema se centra en que al convertir incluso a las
personas en objetos de consumo adquieren una deriva cruel.
Lo que esto supone es justamente el dominio de los fuertes
sobre los débiles, de los sanos sobre los enfermos, de los
ricos sobre los pobres, de los integrados sobre los
marginales. El relativismo ético absolutiza los pardmerros
culturales dominantes. Lleva asi, a un acomodo de las
fuerzas en presencia, que acaba por anestesiar la capacidad
de indignacién moral, el coraje érico necesario para
proclamar que la verdad es la perfeccion de la persona
humana, posicién gue sélo puede mantenerse desde una
renovacidn de la comprensidn del hombre. Sin la apertura a la
verdad entendida come la lucha por aleangar el
conocimiento, ya sea artistico, espiritual o cientifico, la
libertad humana se ve ahogada por el subjetivismo, que se
desprende de la pragmdtica.

Es indiscutible que un comercio mundial libre y
competitivo es el mejor y mds eficiente vehiculo de
transferencia tecnolégica 'y, por ende, impulsor del
desarrollo. Pero  cuando en este proceso convergen la
supravaloracién de la rtecnologia 'y la explotacién del

hombre, sobreviene la crisis. Una invasiva omnipresencia de

las comunicaciones que vilida todos los caminos, la

basqueda de la riqueza y ¢l poder, nos lleva al del origen.
Los grupos de poder, se han valido de los medios de
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COInLlIliC.lC..l(’)I] como su arma mas ctectiva y de largo alcance
para cambiar expectativas de tormas de \'i;in v dckconcicnci-;
en aras del suefio del bienestar o de un mcjol‘ nivel de \-’id.z‘
en base a argumentos falaces que proponen cualquier Ul)jc[(;
como medio para conseguir la felicidad aforada.

¢Qué instrumento eficiente y eficaz tiene ¢l mundo para
contrarrestar estas priacticas? Indudablemente, el instru-
mento mds eficaz para la deshumanizacién, han sido los
lT‘lCleS.. Arma poderosa de los grandes corpomtivo:‘s
comum_cacionalcs v entidades oficiales y privadas, que han
§ond11c1tio al hombre a esta crisis cspi‘ritual, de valores, ¢
1dcmidA(Ii. Hoy —escribe Baudrillard—, estamos ;1111{311;17_;1‘&05
por una mso‘lacién mental por una profusién cncegucccdor;
a causa del feed-backs incesante de toda la inf‘ormzlhci('m sobré
tf}dos los puntos del globo (Warner, 2002; 105). Los medios
tienen por oponente la incapacidad de las mayorias para
.hacers? Ide su COH[_I‘DI. A escala mundial pesa un
1mper1allsmo informativo; en escala nacional, el control de
la mform_acién es por parte del Estado, convirtiéndola en un
aparato ?clieolégico a su servicio. Es la opulencia de Ia
informacién, que se logra por la cantidad de mensajes que
pue‘den transmitirse por la circulacién de diarios, revistas
radio, televisién v la realidad virtual. Pero esta (}pu]cnci\:;
presenta la sombra de Ia desigualdad internacional en la
Intencion  controladora, represiva;  en  supeditar la
informacién al manejo del empresariado sea privado o
estatal, ¥ en ‘la actitud del puablico en una mera entidad
receptora, pasiva.

Lgs enfoques de los analistas (Bayarti, Ramonet
Hunrlnlgton, Warner) sobre la apropiacién da Ta produccién’
transmisién cultural, concentracién industrial, intcracrivi-’
dad de transmisién definidas por el markenting culrural, y el
debilitamiento del rol de intermediarios como religiordms
escue‘las. universidad y familia, muestran el alto riesgo y l:;
agresividad ideoldgica del poderio norteamericano, unida a
la seduccién caracterizada por el individualismo. Sin
embargo, en un sentido antropoldégico hablar de la
m.undializaci(’m de la cultura entrafia también flujos de
bienes infinitamente diversificados que sirven para construir
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la diferencia v la identidad. Pero ;quiénes determinan las
expectativas del liderazgo en este escenario globalizado?

II1 Educacién en valores

El alcance de esta problemdtica y su repercursién en la
educacién nos ha colocado en la busqueda de directrices
apropiadas en base a nuevos modelos para educar en valores
;c6mo hemos de ensefiarlos? ;cémo poden?os asegurar que la
revolucién de la informacidn y la comunicacién que tienen
en internet su principal aliado, promuevan objetivos
vinculados con la promocién de valores? Al respecro, las
posturas asumidas en los dltimos afos, han incidido en la
filosofia moral de Kant y la psicologia moral de Kolhberg.
Sin embargo, ni la primera, que diera origen a la psicologia
moral de Piager, ni la de Kolhberg, pudieron generar una
forma universal de educacién. En ambas se supone que la
moral kantiana es la correcta y que todas las demds
tradiciones son erréneas. Por ello, hemos empezado a vivir
una era poskohlbergiana (Campell y Christopher, Lapsley,
Walker, Pitts, Henning y Matsuba), con enfoques que
reconocen la validez del pluralismo moral y explican cémo
los seres humanos llegan a tener concepciones morales y son
capaces de adquirir el cardcter moral que ostentan. La tarea
educativa estd orientada entonces, en la afirmacidn explicita
de que los valores se ensefian, no son conceptos vacios, sino
que se viven y guian la formacién moral del sujeto (Haafte.n,
Wren y Tellings, 2001). Poniendo, a su vez, .cs.pec;al
hincapié no sélo en lo que respecta a sus requerimientos
elementales provenientes de la vida individual, sinlo también
aquello relacionado con la vida en sociedad que l1mpulsa al
hombre a pensar y actuar desde una perspectiva moral.
Factores de absoluta relevancia que superan cualquier tépico
ideolégico y que deben ser asumidos de manera ineludible.

Desde esta perspectiva que se contrapone al
pragmatismo que impera en nuestro tiempo, es pQS}ble la
toma de conciencia 'y el rescate de valores y principios que
constituyen el ethos esencial de la humanidad y ldcjan atrds
las antiguas divisiones entre juicio moral y acciones, para
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integrar la moral a un conjunto de disposiciones prosociales
que impulsan  al hombre a pensar y actuar desde una
perspectiva moral (Haaften, Wren y Tellings, 2001).

¢Qué implicaciones entrafian estas afirmaciones? Pensar
en que la educacién es un proceso antropolégico donde los
seres humanos se construyen a si mismos, ranto en lo
individual como en lo colectivo.

Dejamos atrds el individualismo, epistemoldgico y
politico; la libertad entendida como desvinculacién de la
persona y  su entorno, para abrirnos a formar no sdlo
intelectualmente a los jévenes, sino también orientarlos a
asumir una postura axioldgica que se corresponda con la
visién del mundo y la postura antropolégica de nuestra
comunidad, con el fin de gularlos a descubrir sus propios
valores, las rafces de su identidad y los haga capaces de
adquirir su responsabilidad, ser solidarios, dispuestos a
desafiar las exigencias actuales.

Ayudarlos a enfrentar conflictos de valores, aumentar la
conciencia del razonamiento moral que se centra en el
¢jercicio de la justicia, virtud moral y garantia legal que vela
sobre el respeto de derechos y deberes, asociados a los

o

procesos de socializacién. Educar para una ciudadania
democrdtica.

La vida colectiva potencia y enriquece al hombre, de ahi,
que los enfoques educativos acruales, promuevan integrar al
aula, las experiencias propias en la construccién del sentido
de si mismo y del mundo que nos rodea, como parte del
proceso psicosocial de formacién de la identidad.

En esta tarea, las opciones educativas han ampliado la
nocién misma de moral, vinculada menos con la teorfa érica
formal, y mds con el desarrollo del caricter, los procesos de
socializacién de base cognitiva y las sensibilidades morales
(Haaften, Wren y Tellings, 2000) postura genecradora de
acciones enfocadas no solamente a lo intelectual (juicios
morales) que por su esencia no establece un sistema de
criterios morales, sino también a lo efectivo (sentimientos
merales), en mira al future. La base de la edueacisn moral

de una persona, debe tener un enfoque integrador, orienrado
a la defensa de la dignidad inalienable del hombre v o la
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construccion del bien comun, en ¢l marco de la dimension
cultural.

El reto es trabajar de manera pluridiscplinaria, no sélo
epistemoldgicamente, sino desde el punto ético y politico
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