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COMERCIO DE AMERICA DEL NORTE:
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Fac. de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Auténoma de Nuevo Leon

Introduccion

El 1° de enero del ano 2004 se conmemoré una década de la entrada en
vigor del Tratado de Libre Comercio de América del Norte y no en
todos los sectores se celebrd con entusiasmo como es el caso de la
industria cinematografica mexicana. A 10 afios de distancia, los efectos
de la adopcion de las politicas econémicas neoliberales en este sector
han sido mas negativos que positivos.

I.a Republica Mexicana, como la mayotia de los paises, inicié su
integracion a la globalizacion mediante la firma de tratados para
promover y garantizar el libre comercio, adoptando politicas econémicas
neoliberales como la apertura de los mercados, destegulaciones y
privatizaciones, lo que ha repercutido en la reestructuracion, a veces
dificil, de la mayoria de los sectores industriales del pais incluyendo el
sector de las industrias culturales como el cine.

El Tratado de Libre Comercio de América del Notte entre
México, Estados Unidos y Canada, firmado el 17 de diciembre de 2002,
fue la primera respuesta mexicana frente a la globalizacion, el cual en la

practica constituy6 ¢l resultado de un proceso que se habia iniciado anos




antes 'y que ha tenido amplias repercusiones en la industria
cinematografica nacional. No en todos los sectores se celebra con
entusiasmo el nacimiento de un acuerdo, que si bien permitié a México
entrar de lleno a la modernidad ¢ integrarse al proceso globalizador, sus
beneficios no han llegado a las mayorias.

En la ulima década, la sociedad mexicana se ha transformado
profundamente a partir de la adopcion y desarrollo de las politicas
neoliberales y de la integracion econdémica con Estados Unidos y
Canadi. En el terreno de la cultura se han desplegado en este tiempo
una variedad de iniciativas y agentes sociales, pero el sello distintivo ha
sido el retiro del Estado de algunas 4reas de actividad cultural. La
globalizacién se ha expresado en una variedad de acuerdos comerciales
como el TLCAN que no tienen a la cultura como objetivo prioritario,
pero que la afectan en algunas dreas de las industrias culturales y la
educacién.  Los  especialistas  han  encontrado  innumerables
consecuencias —positivas y negativas— de estas transformaciones
culturales.

La  produccién  cinematogrifica  mexicana  disminuyé
considerablemente durante la llamada “década de la globalizacién”,
periodo marcado por las crisis econémicas y el retiro del apoyo estatal,
cuando en 1989 todavia se produjeron 100 peliculas. En 1992, afio de la
firma del TLCAN, la produccion ya se habia reducido a 45
largometrajes, y en 1995 a 14 (Ugalde, 2004). El circuito de la
distribuci6n y exhibicién de peliculas lo dominan casi por completo las
majors de BEstados Unidos, las cuales llenan las pantallas nacionales con
sus peliculas.

Sin embargo, con todo y la crisis productiva, a partir de 1996 se
han observado algunos cambios en la situacién del cine nacional: la
produccién ha mostrado un repunte, en calidad y cantidad, aunque
fluctuante, apoyada por la participacion en coproducciones; algunas de
estas peliculas se estin convirtiendo en éxitos de taquilla al ser tomadas
por las majors de Estados Unidos para su distribucién y promocion,
como por ejemplo E/ Crimen del Padre Amaro, a nivel nacional, e
Inspiracién, a nivel local; y los espectadores, en su mayoria jovenes, estin
volviendo a las salas de cine a ver peliculas nacionales. Incluso, a nivel
local, en los dltimos tres afios se esti realizando un cine que podria
identificarse como “regiomontano”, el cual parece estar aprovechando
algunas de las pocas ventajas del TLCAN como es el acceso, propiciado
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por el libre mercado, a las nuevas tecnologias digitales que facilitan los
procesos de produccién y edicién. De los 28 largometrajes realizados en
el 2003, seis (el 20%) fueron producidos por cineastas locales.

.De- estas consideraciones surgié el interés de investigar las
dcrqmmacumcs que estan detras de esta situacién ambivalente del cine
nacional, donde por un lado parece ir recuperdndose v buscar un espacio
[_)rnpio en la filmografia mundial ¥, por otro, tiene QL-It‘ trabajar mas con
fe que con presupuesto ante la falta de apoyo estatal.

El objetivo de esta investigacion fue evaluar las consecuencias
que las politicas econdmicas neoliberales, adoptadas a través del
TLCAN, han tenido en el proceso de produccién v circulacién de
peliculas mexicanas, y c6mo ha incidido este impacto en los procesos de
consumo y - recepcion  cinematogrificos de los espectadores
regiomontanos.

La tesis de la que se parte es que las politicas econémicas
ne liberales adoptadas mediante el TI LCAN no han tenido un impacto
tavorable en la produccion y circulacion de peliculas nacionales; sin
embargo, algunas condiciones propiciadas por el nuevo entorno elobal
han permitido que sobreviva esta industria y que incluso nparczé& una
producciéon  que por sus caracteristicas puede denominarse loeal
(regiomontana). Paraddjicamente, en cuanto al consumo y recepcién, en
estudios antecedentes se ha encontrado que ha aumentado el numero de
espectadores que en Monterrey asisten al cine a ver peliculas mexicanas
mostrando ademas una opinién favorable hacia estas (Hinojosa 2003)
Habria que aclarar las determinaciones de esta ])az‘ndojz-}.‘

Se adopté un enfoque teorico-metodolégico multidisciplinario
de investigacion para abordar el problema de estudio construido 2 partir
dc. dos cjes: el paradigma histético de Ia globalizacién y el
epistemoldgico de la complejidad. En el informe completo se exponen y

discuten los principales enfoques tedricos contemporaneos de la

economia politica de la comunicacién internacional v de los estudios
culturales, se revisan las teorias mas actuales de los mnilisis de recepcion
y las teorfas del cine que han abordado la cuestién del espectador. Jf?n la
integracion de los enfoques tedricos enunciados se manifiesta la actual
convergencia de las ciencias sociales y las humanidades que caractetiza al
paradigma sociocultural de Ia investigacion de la comunicacion de la
alima década. En este documento se presenta un resumen de los
resultados de investigacion,




Implicaciones de la firma del Tratado de Libre Comercio de
América del Norte para el Cine Mexicano

En otros trabajos ya se habia sefialado que México no presenté
una posicion muy clara en las negociaciones del TLCAN en lo que
respecta al renglon cultural (Hinojosa, 2002, 2003). El ieﬁe de Ia
negociacion mexicana en ese entonces, Herminio Blanco, y d tltu'iar de
la Secretatia de Comercio, Jaime Serra Puche, no mostraron interés por
negociar las industrias culturales porque segiin ellos no requgn’an ser
protegidas. Los Anexos del Tratado que especifican acciones y
excepciones por pais dejaron en una situacién mucho mas desfavorable
a México.

En los Anexos del Tratado relativos a comunicacién y cultura
solo dos pérrafos aluden el cine. En uno dice que “el 30% del tlempo
anual en pantalla en cada sala estd reservado a las producciones
mexicanas dentro o fuera del territorio de México™, y en otro que “los
distribuidores de peliculas producidas fuera de México donarin a la
Cineteca Nacional, por cada cinco titulos de peliculas importadas por tal
distribuidor, una copia de dos titulos de tales peliculas (Casas, 2000: 144-
153).

Paralelo a la firma del TLCAN se realizaron una serie de
modificaciones al marco legal en el que operaban las industtias culturales
para preparar el terreno a las privatizaciones, fusiones e inversiones de
capital extranjero que habtian de venir con la firma del Tratado. Los
cambios efectuados a la legislacion vigente fueron sustantivos en lo
referente a desregular para facilitar la competencia comercial, que resulté
desigual bajo las nuevas condiciones. Entre estos cambios destacan las
modificaciones a la Ley de Inversiones Extranjeras, de Derechos de
Autor, una Ley de Cinematografia, el Reglamento de la Televisién por
Cable y Ia nueva Ley de Telecomunicaciones.

Entre las modificaciones mas importantes, el 29 de diciembre de
1992 (a 12 dias de la firma del TLCAN) se aprobé una nueva Ley
Federal de Cinematografia que derogaba la de 1949, y que elimina las
medidas proteccionistas que hasta entonces tenia la industria
cinematografica nacional. En esta nueva Ley y su Reglamento aprobado
en marzo del 2001, se elimina el 50% obligatorio de exhibicion en
pantalla para las peliculas mexicanas que la anterior ley exigia, ya pgrt-ir
de 1997 se redujo a un 10%. Con ello se acelerd un proceso que nicié
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durante el sexenio de Carlos Salinas de Gortari, que incluy6 la venta a
particulares de las productoras, distribuidoras y exhibidoras que tenia el
Estado. De este modo, la industria del cine nacional se quedo sin gran
parte de la proteccion estatal.

En la dltima década, tres tendencias se han manifestado en la
industtia del cine nacional: a) un proceso de contraccion, en particular
de la produccién de largometrajes; b) otro de concentracién en pocas
empresas, tanto de la produccién como de la distribucion y exhibicién; y
¢) una acelerada transnacionalizacion, cada vez mis articulada al
mercado mundial dominado a su vez por Estados Unidos (Sinchez
Ruiz, 1998).

Desde la firma del TLCAN. Ia produccién de peliculas
mexicanas se redujo de manera dristica, y no ha habido por parte del
gobierno una politica cultural consistente y congruente que promueva y
proteja esta industria tan impottante para la cultura nacional.

El cine mexicano post TLCAN: Una década de sobrevivencia

El sexenio de Carlos Salinas de Gortari (1988-1994) le apostd
todo a la integracion comercial con Estados Unidos y Canadi mediante
cl Tratado de Libre Comercio de América del Norte. Las modificaciones
hechas luego a la Ley de Cinematografia donde se reducia el tiempo en
pantalla para las peliculas mexicanas de un 50% a un 10% provoco la
desbandada de los productores privados. El 18 de julio de 1993, a siete
meses de la firma del TLCAN, el Estado rematé un paquete de medios
cuya venta total sumé 645 millones de dolares, en el que se incluia
COTSA, la exhibidora estatal. Asi emprendio su retiro del cine nacional
desalojando su tltima fortaleza: la exhibicion.

De 1990 a 1995, el nimero de salas disminuy6 de 1,896 a 1,495;
sin embargo, a partit de 1996 se observa un crecimiento sostenido con la
participacién de empresas como Cinemark, Cinemex, Otganizacion
Ramirez (Cinépolis) y Multimedios Estrellas de Oro en el desarrollo de
los complejos mulitplex. En los dltimos tres ha crecido el mercado de la
exhibicién en alrededor de 10% anual. Cabe hacer notar que st bien
crece el numero de complejos que agrupan varias salas de cine en un
mismo espacio, los cines populares e independientes comenzaron a
cerrar o vender a los grandes exhibidotes al no poder competir bajo las
nuevas condiciones del mercado.




Con el sexenio de Ernesto Zedillo (1994-2000) inicia un repunte
del cine nacional. En 1997 el gobierno ototga un presupuesto de 135
millones de pesos para la creacion de un Fondo de Produccién
Cinematogrifica. Este monto se increment6 en 1998 a 147 millones de
pesos, y en 1999 la pelicula Sexo, Pudor y Ldgrimas de la productora
mexicana Argos Films es tomada por una de las majors transnacionales
para su distribucion, obteniendo un ingreso en taquilla por 12.5 millones
de dolares al finalizar el ano 2000, un récord para una pelicula mexicana,
lo que ya deja ver que el cine mexicano puede ser rentable. Sin embargo,
Jack Valenti, presidente de la Asociacién de Cine de Estados Unidos
(MPAA por sus siglas en inglés) vino a México a presionar, reducir y
evitar sanciones a los exhibidores que no cumplieran con el 10%
obligatotio de pantalla para el cine mexicano establecido en la Ley
Federal de Cinematografia, asi como para negociar el impuesto al
copiado de peliculas estadounidenses destinadas a exhibirse en los cines.

El actual presidente Vicente Fox no ha mostrado una postura
consistente con respecto al cine nacional. A pocos meses de asumir la
presidencia, en marzo del 2001, realiz6 una visita de trabajo de dos dias
a varias ciudades del estado de California en Estados Unidos,
reuniéndose con personalidades de la politica y del cine de ese pais. Ese
mismo mes se aprobo el nuevo Reglamento de la Ley Federal de
Cinematografia, que no prevé sancién en caso de no cumplirse con el
10% de tiempo en pantalla para el cine nacional y se elimina la
prohibicion del doblaje. El 22 de agosto de 2001, el presidente Fox
anuncio la creacién del FIDECINE (Fondo de Inversion y Estimulos al
Cine) con apenas 70 millones de pesos (la mitad de lo otorgado por
Ernesto Zedillo) para el apoyo de la produccion de peliculas
comerciales, sin ayuda para el FOPROCINE, el fondo encargado de
promover el cine de calidad.

Dentro del Plan Nacional de Desarrolls, en el Programa Nacional de
Cultura  2001-2006 consta que para el 2006 deberan producirse
aproximadamente 60 peliculas al afio, entre las realizadas con fondos del
FIDECINE y el FOPROCINE. En este mismo documento, el
IMCINE destaca que el porcentaje de espectadores que habian visto
cine mexicano en el pafs aument6 de 3.9% en 1998 a 15% en el 2000, lo
que auguraba un crecimiento del cine nacional. Entonces, ;por qué
reducir el presupuesto para la produccion?

A Otra inconsistencia en la politica cultural con respecto a la
cinematografia se dejé entrever en la iniciativa de la Secretaria de
Hacienda del pasado mes de noviembre de 2003, de dcsincorporar el
In‘stiruto Mexicano de Cinematografia, el Centro de Capacitacion
(j@cmamgréﬁca y los Estudios Churubusco Azteca, propuesta que
_rccﬂ)é() un rotundo rechazo de la comunidad cinematografica, los
intelectuales, legisladores e incluso miembros de su propio pértido. Con
el argumento del ahorro y la austeridad presupuestaria, el gobierno
pretendia deshacerse de estas tres instituciones que han jugado un papel
glave para fomentar y el cine y la cultura nacional, y cuyos presupuestos
tenen un minimo impacto en ¢l gasto anual  del gobierno.,
Afortunadamente la iniciativa no prospero. )

Victor Ugalde, Secretario Ejecutivo del Fondo de Inversion vy
Estimulos para el Cine (FIDECINE), habifa sefalado ya en un foro qugz
el TLCAN se proponia ampliar mercados v reactivar la produccion
cinematografica para alcanzar el mercado norteamericano y mejorar
nuestra economia, peto que los resultados eran otros: “Con (;l TLCAN
se esta obteniendo exactamente lo contratio a lo prometido por parte de
los tedricos del neoliberalismo” (Ugalde, 1995). En el 2004 su balance es
m.zis contundente: “Una década después, se podtia afirmar que por los
etectos del TLC en la industria cinematogrifica nacional gran parte de
los artistas y productores dedicados a la creacion cinematografica de
nuestro pais han pasado a engrosar las filas del desempleo y Ia pobreza.
Con el tratado se destruy6, en unos cuantos afios, lo que tardé mas de
seis décadas en construirse: un cine fuerte con identidad propia”
(Ugalde, 2004: 31-32).

En este tiempo, la produccién de Estados Unidos ha crecido de
459 largometrajes que realizaba a principios de la década de 1990 a 680
largometrajes en tiempos del T LCAN, logrando un crecimiento de
32.5% en el periodo. En cambio, los resultados en México han sido lo
contratio. En 10 afos, de 1994 al 2003, la produccién de largometrajes
se redujo de 747 peliculas que se realizaban en la década anterior a sélo
212 largometrajes. La caida fue superior a 71.62%. Esto trajo consigo
desempleo con el consecuente cierre de empresas, la reduccion del pago
de impuestos, la subutilizacion de la capacidad industrial instalada, la
caida de las exportaciones v el incremento de las importaciones de
peliculas extranjeras. Se redujeron las posibilidades de expresion de los
artistas mexicanos y la comunicacién con su publico.
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Las companias de la iniciativa privada son las que maa
resintieron los efectos del TLCAN. E1 90% de los productores en activo
no alcanzan a recuperar lo invertido debido sobre todo a que los
distribuidores y exhibidores, de fuerte presencia rransm‘lcmnal;( se
quedan con la mayor parte del ingreso en taquilla. En d periodo 1994-
2003 la iniciativa privada nacional redujo su produccion de 64 a 13
peliculas por ano. Contrario a los supuestos Acnarbol’ados por l(?s
neoliberales en tiempos del TLCAN, se necesitan mas los: apoyos
estatales para la coproduccion de los inversionistas pr1\>ﬂdf:)s. En cl afo
2003, de las 28 cintas que se produjeron, 16 de ellas, el 60%, necesitaron
de apoyos gubernamentales para su realiza;ién. . )

La evolucion de las peliculas mexicanas producidas cllc 1993 al
2003, asi como el namero de salas r:.xisfcntcsr y los millones de
espectadores en el pafs se presentan en la siguiente Tabla:

Tabla 1
Peliculas mexicanas producidas, nimero de salas y de
espectadores de 1993 a 2003 en México
Afio No. de pel. mex. No. de Millones de
producidas salas espectadores
1993 53 1415 103
1994 46 1434 82
1095 14 1495 062
1996 16 1639 80
1997 13 1642 25
1998 10 1760 104
1999 22 1979 120
2000 28 2117 130
2001 21 2579 139
2002 14 2823 152
2003 28 2860 137
Fuente. Sinchez (2000), Estrada (2001, 2002, 2003), IMCINE

En la Tabla 1 se observa que de 1993 a 1998 la produccion de
peliculas disminuyé drasticamente, de 53 a sélo 10 Iargnmc.trzucs._ A
partir de 1999 se comienza a ver un repunte, que si bien ha sido

" ’l . L 3 "t aral ¥ - ‘ .4 (-
fluctuante, ha mantenido 2 México en la categoria de productor demnA )
de acuerdo a los estandares de la UNESCO. Sin embargo, ya es notoria
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la diferencia de la produccién 2 partir de la entrada en vigor del TLCAN.
esto es en el afio 1994, que fue de 46 largometrajes, contra 98 peliculas
que todavia se producian en 1990,

Respecto a la exhibicion, la Tabla 1 muestra que las salas de cine
han mantenido un crecimiento sostenido, a pesar de la fluctuacién de la
produccion nacional y de la caida de los espectadores. De 1993 al 2003,
el nimero de salas se ha incrementado en un 100%.

En cuanto a la asistencia, en 1993 se registraron 103 millones de
espectadores, pero su nimero fue descendiendo 2 partit de la crisis de
1994 para luego mostrar de nuevo una recuperacion en 1998. El afio
2002 registré una asistencia de 152 millones, lo que gener6 expectativas
de que el 2003 iba a ser mejor; sin cmbargo, y a pesar de su repercusion
en ¢l incremento del ingreso en taquilla, hay que considerar que el 2002
fue el afio del éxito de E/ ¢ rimen del Padre Awiars, mismo que desvirtud
las estadisticas de asistencia.

De los tltimos cuatro afios, el 2002 ha sido el mejotr —para el
cine mexicano, si se piensa en asistencia y en taquilla, a pesar de la baja
produccion. En el 2000, 11.1 millones de espectadores vieron peliculas
mexicanas, cifra que aumenté a 11.9 millones en el 2001. En el 2002 se
incremento a 14.7 millones, para luego disminuir hasta 7.5 millones en el
2003. El cine mexicano generé el 9.6% del ingreso en taquilla en el 2002,
pero en el 2003 sélo representd el 5.4%.

La caida en la asistencia a los cines se podria explicar por la crisis
economica y el desempleo que estd afectando a gran parte de la clase
media, que es el objetivo de las grandes exhibidoras, y al alza del precio
del boleto que esta privando de esta forma de entretenimiento a los
estratos sociales de menos recursos que son los que prefieren el cine
mexicano. A pesar de ello, el ingreso de los exhibidores se vio muy poco
afectado. La cinta que recaudé mis en taquilla en el 2002 fue E/ Crimen
del Padre Amaro, con 161 millones de pesos. Niwtina fue la cinta mis
taquillera del 2003 con 43 millones de pesos.

Segin Miguel ingcl Davila, presidente de la Cimara Nacional
del Cine (CANACINE), la caida de la asistencia al cine en el 2003 fue un
fendmeno mundial y el pais mis afectado fue México, ya que en Estados
Unidos hubo una disminucién de 5%, en Canadi de 2.5%, en Espafa
cayo en 9%, mientras que Brasil y \rgentina fueron los tnicos que
tegistraron aumento (E/ Norte, 11 de diciembre de 2003, A2)




El 15 de diciembre de 2002, el Senado de la Republica aprobo el
cobro de un peso adicional al precio del boleto de cine, La medida busca
apoyar al cine mexicano y entré en vigor el 1° de enero de 2003 (con ese
pretexto los exhibidores aumentaron hasta en cinco pesos el precio del
boleto). Como consecuencia de ello, diversas empresas distribuidoras
interpusicron demandas de amparo por estimar que dicha contribucion
lesionaba sus intereses. IMCINE defendi6 la constitucionalidad del
“peso en taquilla”, pero a la fecha no se ha resuelto esto, lo que
mantiene en vigencia la medida hasta que no se resuelva lo contrario.
Conviene subrayar que de aquellas distribuidoras que acataron la medida
el IMCINE obtuvo importantes recursos durante el 2003 por concepto
del pago del derecho en cuestion (aproximadamente 30 millones de
pesos), que sumados a los 150 millones contemplados en el Presupuesto
de Egresos de la Federacion para el financiamiento de producciones
nacionales habran de salvar el afno 2004.

Importante es mencionar que los apoyos otorgados por el
IMCINE y FOPROCINE en los diferentes programas de produccién
de 2001 a 2003 fueron en total 169. De las 21 peliculas mexicanas
producidas en el 2001, 7 fueron con apoyo del Estado; de las 14
producidas en el 2002, 7 lo recibieron; y de las 28 producidas en el 2003,
17 ruvieron el apoyo estatal. De ahi lo indispensable del apoyo del
gobierno, incluso para la coproduccion con inversionistas privados.

A pesar de la produccién escasa, las peliculas nacionales no han
dejado de participar en numerosos festivales y obtener importantes
premios. En el 2003 participaron en 233 festivales internacionales donde
obtuvieron 35 reconocimientos. E/ Crimen del Padre Amaro se adjudico
nueve premios en la XLV entrega del Ariel, entre cllos el de mejor
pelicula, director y guién adaptado. El Festival del Nuevo Cine
Latinoamericano que se celebra anualmente en Ia Habana, Cuba, es un
festival en el que las producciones mexicanas siempre son premiadas.

¢Como mantener una produccion sustentable y con calidad? Si
bien no ha dejado de haber produccién, ésta ha sido muy fluctuante; se
necesitan modificar las condiciones acordadas en el TL.CAN que estan
petjudicando el desarrollo de esta industria. Debiera considerarse, ahora
que en el 2004 se abre la posibilidad de ajustar el Tratado, si se quiere
impulsar al cine mexicano que esti demostrando que puede ser rentable.

Ein una perspectiva local, en Monterrey también el TLCAN ha
tenido repercusiones en su produccion cinematografica, ha
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transformado la oferta filmica de los cines y modificando los patrones
de consumo y procesos de recepcion sobre las peliculas nacionales.

El Cine Mexicano post TLCAN: Capitulo Monterrey

La produccion. Memoria de un encuentro

¢Existe un cine que se pueda denominar “regiomontano”? Hasta
hace unos tres afos no se hablaba de una cinematografia que pudiera
identificarse con la cultura regiomontana; sin embargo, el estreno y éxito
de la pelicula Inspiracign, del joven cineasta Angel Mario Huerta,
distribuida por la 20 Century Fox para su exhibicion en las de cine
nacionales marco un parte aguas de modo que para algunos especialistas
puede hablarse de un cine regiomontano antes y después de Inspiraciin.
En esto coincidieron gran parte de los cineastas, criticos de cine,
investigadotes y promotores que se dieron cita en el Primer Fncuentro
Estatal de Cineastas celebrado en Monterrey, en marzo del 2003, cuyos
testimonios se recopilaron y de los cuales se presentan algunos de ellos.

Lo que se esta viendo es que en la ciudad se estin creando las
condiciones propicias para que jovenes cineastas estén encontrando
apoyos econémicos para invertit en proyectos cinematograficos que
hasta hace una década no se pensaban. Lo que se podria llamar “cine
regiomontano” surgi6 a partir de la exhibicién de la pelicula Inspiraciin,
exhibida en el afio 2001 y que tuvo un éxito inesperado entre los
espectadores sobre todo regiomontanos. Hasta 1980 eran muy pocas las
producciones que se tealizaban en Monterrey pot la escasez de recursos
y tecnologia para la produccion y edicion, asi como por la falta de interés
de los empresarios industriales al no ver como negocio rentable la
produccién cinematogrifica. Sin embargo, en los dltimos afios el
panorama de la produccion cinematogrifica en el Estado ha cambiado y
el momento actual es muy promisorio.

Comparado con el nimero de largometrajes que se realizaron en
el 2002, en el 2003 ya se esta presentando una actividad de produccion
sostenida. Desde la década de 1960 se han hecho largometrajes, pero no
han tenido el reconocimiento que se merecen, trabajos de muy buena
calidad con un uso del lenguaje cinematogrifico bastante elaborado,
como por ejemplo los largometrajes de Gerardo Garza Fausti, Roberto
Escamilla y Jestis Torres, los que no han tenido difusién y




reconocimiento y que fueron realizados en condiciones muy dificiles en
su tiempo.

“A principios del afio 2000 comienza lo que se ha dado en llamar
cine regiomontano”, comenté José Galindo, productor de La Plebe
Films. Tos factores importantes que permitieron que se desarrollara
fueron contar con los conocimientos, la infraestructura y la asesoria
necesatia para levantar un proyecto. “Gracias a la produccién que ha
habido en Nuevo Leon, la gente ha aprendido de esas producciones y se
ha formado con esas peliculas. Se inici6 una era de produccién
individual y propia”, destacé el productor.

Por otra parte, “en cuestion de distribucion”, sefialé Angel
Mario Huerta, productot y director de Inspiracion, “la clave es vender la
pelicula como negocio y en Monterrey hay mucho dinero”. Recalco que
para la iniciativa privada hay que hacer atractivos los proyectos, y asi se
pueden hacer peliculas como Inspiracign que costé un millén 300 mil
pesos y recaudd 900 mil dolares. El cinecasta destacd que
desafortunadamente el productor tarda hasta dos afios en recuperar su
mnversion.

Juan Manuel Gonzilez, director y guionista cinematografico,
fundador del Taller de Creacion Cinematogrifica de Voladero Espacio
Cultural donde también coordina el Diplomado en Produccién de Cine
y el Taller de Guion para Largometraje, explica que el cine
regiomontano ha tenido una evolucién variada y sobre todo de
“desnutricion” de lo filmico, pues hacen falta ideas, contar buenas
historias, hay propuestas para apoyat, peto también falta vocacién. Para
él, a2 Estados Unidos no le interesa que haya cine mexicano, porque los
recursos que se obtienen de ello se quedan en México y a ellos no les
conviene. “Por ello resulta bastante adverso el TLCAN; sin embargo,
vivimos en un mundo globalizado y ya es dificil de cualquier manera
tener acceso a los mercados, y lo mis triste es que no es un mundo
verdaderamente globalizado, es un mundo hecho por Estados Unidos”.
Sefalé que hace falta incrementar el nimero de espectadores y los
beneficios que se otorgan a la industtia cinematogrifica como podria ser
a través de incentivos fiscales pata los inversionistas.

“El problema es que estamos atados por un acuerdo
internacional que deteriora cada vez mas la industria del cine, los efectos
del TLCAN han sido adversos y es necesatio que se replantee la manera
en que se distribuye el peso en taquilla, que de cada boleto se destine un

mayor porcentaje para el productor. La redistribucién del boleto es muy
importante, la legalizacién de apoyos hacia el cine mexicano en términos

de incentivos fiscales y de que se sostenga lo del peso en taquilla es muy

impottante”, puntualizé6 Gonzilez. Para él. el problema es una cuestién
politica, no artistica, ya que considerd que el cine mexicano ha tenido un
gran despegue en calidad técnica. lo que estd haciendo que destaque 2
nivel internacional.

| El cine local parece tener buenas perspectivas pata el 2004. Con
seis largometrajes que filmaron y produjeron cineastas locales durante el
2003, la industria cinematc grafica del Estado de Nuevo Leén se coloca
como una de las mds productivas del afio en el pais. De las 28 que se
realizaron, seis fueron producciones independientes locales. De ellas, Un
I)z/z/f-;fr/:.J'cql)i(': una apc rtacion de 700 mil pesos del PROMOCINE, que
es el Fideicomiso de Apoyo a la Produccion Cinematogrifica de Nuevo
Leon, y Siete Dias recibié financiamiento del FIDECINE, Los demas
son proyectos independientes.
o Ademas, por primera vez, la Muestra de Cine de Guadalajara, el
tcsn\:al mas importante de la industria que se realiza en México, tuvo
una tuerte presencia de Montertey, con una pelicula en Cf)ﬂ]PCl’CI]Ci.{E, [as
Lioronas, y dos en exhibicién, Adictos y Un Diluvio. 1.a Spera prima I as
Lioronas, de la regiomontana Torena Villarreal, se estrenari en las salas
de cine comercial. Esto habla de que las grandes distribuidoras se estin
interesando por el nuevo “cine reglomontano”.

La circnlacion: Ja ojerta ae peliculas mexicanas en los cines de Monterrey

Los resultados del anslisis de contenido de Ia oferta cinematografica en
las salas de cine comercial de Monterrey de los anos 1992, 1993, 2000
) _,) ,.-) " ,-} ~ ~ T by ! v ’ . P 3
2001, 2002 y 2003 muestran, en cuanto al pais de otigen de las peliculas,
= en el atio 20072 v 203 J ' :
que en el afio 2002 y 2003 hubo un ligero incremento en el nimero de
peliculas mexicanas exhibidas, durantc las dos semanas compuestas
muestreadas, con respecto al afio 2001. Sin embargo, con respecto a
609 afe s o ‘ ,
l.))._., afo en el que se firmé el TLCAN, se observa una marcada
disminucion.

f.,;l L'xlnfmrcmn de peliculas de origen estadounidense ha
descendido de 255 peliculas que se exhibieron en 1992, 2 190 en el 2003,
(,I;mzldn NO nene una presencia significativa; en 1992 no se exhibid
ninguna pelicula canadiense en las dos semanas muestreadas, mientras
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que las coproducciones han aumentado considerablemente en una

década.
Tabla 2

Numero de peliculas exhibidas por pais de origen en las salas
de cine de Monterrey durante dos semanas de 1992 a 2003

Pais 1992 11993 | 2000 (2001 | 2002 | 2003
México 6 | 78 | 21 15 17 20
E. U. : 292 (225 (201 | 187 | 190
Canada ' 0 1 1 1
Coproduc. ' 5 4 41 90
Otro pais 13 14 36 36 28
Origen N.I. | 88 | 24 | 28 1 1
Total : 453 | 413 | 315 | 295 | 324

Fuente Periddico E/ Norte

Los resultados de la Tabla 2 muestran también que en los
ultimos tres anos ha aumentado el nimero de peliculas mexicanas que se
exhiben, lo que demuestra que los exhibidores estan teniendo confianza
en la rentabilidad de estas peliculas.

En el aspecto de exhibicién, en la siguiente Tabla 3 se muestran
el nimero de salas de cine que dieron funcién y la cantidad de peliculas
que se exhibieron en promedio por dia de 1992 a 2003. Los resultados
indican que en 10 afios el nimero de salas ha aumentado
considerablemente (casi se ha triplicado), no asf la variedad de peliculas
exhibidas.

En 1992 existian alrededor de 77 salas de cine comercial en
Montertey, la mayorfa independientes, porque apenas iniciaban sus
operaciones los complejos multiplex. En el afio 2002 se i.ncremcnt()‘ a
234 el promedio de salas de cine que oftecieron funcién por dia,
disminuyendo a 222 en el 2003; también se observa que la variedad de
pcliculas; ha decrecido, de 32 que en promedio se exhibian en 1992, 2 24
en el 2003,

Numero de salas de cine y peliculas exhibidas
en promedio por dia en Monterrey
de 1992 a 2003

[ 1992 {1993 | 2000 [2001 [ 2002

Salasdecine | 77| 78| 160 | 187 234

Peliculas 32 29 22 19 23 24
Fuente: Periddico E/ Norse

Los resultados de la Tabla 3 pueden interpretarse como una
manifestacion de racionalismo econémico, uno de los principios en los
que se basa la politica econémica del neoliberalismo Y que en este caso
s¢ manifiesta en la tendencia a la reduccion de la oferta cinematografica
¢n proporcion al nimero de salas, esto es, menos peliculas en mas salas
de cine para obtener mayor rentabilidad.

El 2002 fue un buen afio para el cine mexicano en Monterrey,
como lo fue en el contexto nacional. En total se estrenaron 33 peliculas
mexicanas durante el 2002, mientras que en el 2003 el nimero de cintas
nacionales estrenadas disminuy6 a 26. Con base en estos resultados se
puede afirmar que asi como en el contexto global y nacional, en el local
se esta manifestando una contraccién de la oferta cinematografica, en
proporcion al aumento en el nimero de salas de cine.

EL consumo: habitos y preferenias de los espectadores de cine

Considerando a la asistencia e ingresos en taquilla como indicadores del
consumo cinematografico, en los tltimos tres afios se ha observado que
eéstos se han incrementado en Monterrey. El reporte sobre las
Estadisticas de Cultura del INEGI, edicion 2001, informa que el Estado
de Nuevo Leén ocupé el segundo lugar en asistencia, localidades
vendidas, importe recaudado, dias trabajados y funciones proyectadas de
cine a nivel nacional durante el afio 2000. Las localidades vendidas en
ese ano fueron 7°688,183 y el ingreso en taquilla correspondiente fue de
220r220,854 pesos. ;

En el 2002 se registraron 10°921,481 de asistentes que generaron
364 millones de pesos de ingteso en taquilla aproximadamente; en el
2003, la cifra de asistentes disminuy6 a 10°487,785, cifra menor en un
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4% a la del afo anterior, pero los ingresos en taquilla se m;.intu\-iemn en
367 millones aproximadamente con el aumento al precio del boleto
(Nielsen EDI México, 2004). Monterrey representa una bueqa plaza
f)ara la exhibicion cinematografica en general y para el cine nacional en
particular, al menos asi lo sefialan los datos de los ulnmos anos. ’

A través de las encuestas realizadas en esta investigacion se
constato, con relacion a la frecuencia de asistencia a las salas de cine, que
el namero de espectadores ha mostrado un comportamiento asendemc
en los tres afios analizados con respecto a las personas que asisten ‘cnda
semana, siendo el aumento mis significativo el que se registré el del
2002 con respecto al 2001, de 22.25% a 26.25%.

Tabla 4
Frecuencia de asistencia de los espectadores
a las salas de cine de Monterrey
en el 2001, 2002 y 2003 -
Frecuencia 2002 2003

27.5%

Cada semana 2.25% 26.25%
Cada 15 dias 4. 75% 38.00% | 26.0%
Una vez o menos al mes 3.00% 35.75% 46.5%
Total .00% | 100.00% | 100.0%

En otros resultados, se encontr6 que entre el ano 2001 y el 2002
hubo un aumento significativo entre los espccmdoreq que ‘1{1[7[“[]'1]1‘()11
haber visto peliculas mexicanas de un 56% a un 73.5%, es decit, casi tres
cuartas partes de los asistentes a las salas de cine de Montetrey vieron
peliculas mexicanas en ¢l 2002.

Tabla 5
Espectadores que vieron peliculas mexicanas
en las salas de cine de Monterrey en
el 2001 y el 2002

B 2001 |
Vieron peliculas No. de % No. de

mexicanas personas personas
Si 224 56% 294

No 176 44%, 106 26.5%

T()ta] i ] 1 OU(}_,“_ 4(,“ 10“{}““_‘

En la encuesta realizada a 400 espectadores de cine en el 2001 se
les pregunto su opinidn sobre las peliculas mexicanas que habian visto
ese aflo en los cines de la localidad, con el ptoposito de explorar su
aceptacion o rechazo hacia estas nuevas peliculas. En esa ocasion, del
56% que contestaron haber visto peliculas mexicanas, un 79% de ellos
respondieron que si les habian gustado. Entre las razones que
expusieron quienes contestaron que si les habian gustado fueron: por la
calidad en la produccion y en las actuaciones. el 24% 0; mejor trama vy
contenido, ¢l 48%; mas entretenidas y divertidas, el 4%: por apoyar al
cine mexicano, el 2% (Hinojosa, 2003).

En otra encuesta aplicada en noviembre de 2002 2 igual numero
de espectadores se buscod profundizar en las actitudes y valoraciones
hacia las peliculas mexicanas y se les solicitd que calificaran los aspectos
de produccion, actuaciones y tematica de las pdltul‘is vistas en L] 2002
en un rango de cinco opciones que iban de “muy buenas” a “pésimas”,
Las opciones de respuesta que obtuvieron los mas altos porcentajes
fueron: en produccion, el 56.5% las calific como buenas; en
actuaciones, el 33.25% las califico como buenas; v en cuanto a las
tematicas, el 40.75% las calific6 como bucnas. Ia mayoria de los
espectadores opinan favorablemente de las producciones.

En cuanto al contenido de las peliculas y para e xplorar el indice
de gratificacion, se les pregunt6 a los espectadores en qué medida habian
encontrado diversion y escape, conocimiento e informacion, refuerzo de
valores, temas de conversacion Y €MOCIOnes en estas nuevas peliculas
nacionales. Las opciones con mas altos porcentajes fueron: el 57.5%
contesto que encontré mucha diversién y escape; el 56% encontré poco
conocimiento ¢ informacion; el 60.5% encontré poco refuerzo de

valores; el 55.75% encontté mucho temas de conversacion; y el 54.59
muchas emociones. Para una buena parte de los espectadores, l;ls
peliculas mexicanas son fuente de diversion, emociones y conversacion.
De las peliculas mexicanas exhibidas en los cines en el 2002, el 80% de
los espectadores encuestados afirmé haber visto El Crimen del Padre

Amarv. Incluso algunos de ellos dijeron haberla visto hasta tres veces,

Mediante la observacién y el registro se comprobd que gran
parte de los espectadores que asisten a ver cstas nuevas peliculas
mexicanas son jovenes, de ambos sexos, profesionistas o estudiando una
profesion, con empleo y solteros. Al cabo de una década con el
TLCAN, ir al cine se ha convertido en un entretenimiento caro, lo que




estd dejando excluido del disfrute de este bien cultural a los sectores
sociales con menor poder adquisitivo.

La recepeion: horizontes de lectura cinematogrdfica de los espectadores jovenes

En este apartado se presentan los hallazgos con relacion al
anilisis de los procesos de recepcion cinematografica que desatrollaron
jévenes que se expusieron al visionado de las peliculas mexicanas que se
exhibieron durante el segundo semestre del 2002. Se observaron tres
grupos de discusion de 12-15 integrantes jévenes de ambos sexos y de
edades entre 20-24 afios. Las categorias de andlisis fueron los rituales
para ir al cine, condiciones de los campos de recepcion y semantizacion,
competencias semidsicas, disposicion del habitus y aspectos del horizonte
cultural en el que se realizan los procesos de recepcion cinematografica.

Ir al cine significa entretenimiento y diversion mayoritatiamente,
pero también una oportunidad para ponerse en relacién con los demas:
“A peces se va a ver una pelicnla para analizarla o como cultura en general, para
involucrarse mas en la sociedad y poder discutir temas diferentes” (GD1).

En el discurso de los participantes se revela el reconocimiento de
los condicionantes campales de la recepcién y de las reglas de exposicion
al medio cinematografico que como competencia pragmatica
recepcional han adquirido los jovenes:

Las personas interrumpiendo.

Que algunas personas piensen que estin en hoteles, sobre
todo las parejas.

Los nifios que con su llanto no dejan escuchar (GD1).

Que los miércoles hay demasiada gente, pero es mas comodo
y da mas gusto ir al cine que rentar y ver una pelicula en casa

(GD2)

Que la gente muchas veces estd platicando cuando esta
viendo la pelicula.

Que suene el celular de alguien en plena pelicula.

Que a veces no hay suficiente espacio.

La pantalla se ve mal.

La iluminacion.

Que esta lleno.
Que ya no hay boletos (GD3).

¢Como se ponen de acuerdo o cémo deciden ir a ver una pelicula? Con
esta pregunta se buscé explorar el inicio del ritual:

Por la publicidad

Los cortos

El clima

La cartelera

Los actores. (GD1).

La recomendacién de los amigos,
El estado animico,
El titulo de la pelicula. (GD2).

Por la cartelera

Por las criticas que tenga una pelicula

Porque alguien te la recomienda.

La publicidad

La polémica que se desata antes de que salga la pelicula
Las recomendaciones o la critica de la pelicula.

(GD3).

La publicidad y la promocion que se han hecho en torno a
algunas peliculas mexicanas ha hecho que se vuelvan factores
importantes en la toma de decisiones tespecto a la seleccion de la
pelicula que se verd en el cine, aun y cuando no cumpla luego las
expectativas de los espectadores. Estos dos factores se han vuelto
indispensables en la configuracién de los horizontes culturales
mediaticos que semantizan los codigos culturales en los que los objetos
representados, en este caso las peliculas, adquieren una significacion
previamente demarcada. La publicidad y la promocién hacen “visibles”
los objetos que se determina sean significados, actdan como agentes
culturales que guian la significacién. Un cjemplo de ello fue la
preponderancia que adquiri6 en el mercado simbélico en su momento la
pelicula de E/ Crimen de/ Padre Amar, y la consecuente polémica que
genero.




Con el objetivo de que los jovenes revelaran las competencias
semidsicas que utilizan para descodificar las peliculas, se les preguntéd
sobre los géneros cinematograficos que mas les gustaban. Mencionaron
las comedias, dramas y de suspenso como los géneros preferentes,
comentando que a veces la temporada influye mucho en el tipo de
peliculas que se exhiben y de las que tienen que seleccionar, como por
ejemplo Halloween en el mes de octubre, o E/ Grinch en la época navidefia
(GD2). En estas respuestas se revela la competencia en el
reconocimiento de clases y caracteristicas textuales de las peliculas.

Otro ejemplo de esta competencia semiosica es la diferenciacion
que realizaron entre las peliculas de otra época y las mas recientes, y
entre las peliculas mexicanas y extranjeras:

Las cintas mexicanas de antes eran mas humoristicas y
tenfan una historia que podia mantenerlas sin necesidad de
mostrar desnudos o usar palabras altisonantes.

Antes el cine tenfa un humor blanco, ahora todo es muy
crudo y son temas de morbo que es lo que a la gente
actualmente le gusta ver. (GD3).

La capacidad axiologico-interpretativa es otra competencia
semiosica que utilizan los jovenes al expresar sus apreciaciones sobre los
temas, el lenguaje y la calidad de estas peliculas. En estas respuestas se
detect6 una recepcion diferenciada, activa y critica, en la que se detecta
un cierto descontento con el énfasis que se otorga a la representacion de
los aspectos negativos de la realidad mexicana:

Los dialogos que las peliculas extranjeras traducen al espafol
son pésimos.

Las peliculas norteamericanas abordan mis géneros y temas
que las mexicanas.(GD1).

Fl cine mexicano es bueno, pero tenden a dramatizar y a
exagerar las situaciones en las que vivimos.

Se tiende a generalizar en el aspecto de que la sociedad
mexicana tiene un bajo nivel cultural, especificamente en su
vocabulatio... La mayortia de las peliculas mexicanas proyectan
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una mala cara de nuestro pais, y exhiben sexo y violencia.
(GD2).

Esta bien que traten los temas que actualmente se estin
viendo en las peliculas mexicanas porque si no seguitfan
tapandose. El tema de la pelicula de “El Crimen del Padre
Amaro” si es un tema real, pero un poco exagerado y muy
generalizado, sélo sacan lo malo de México y creo que serfa
bueno que también sacaran lo bueno de nuestro pais.

Los didlogos que se presentan en las peliculas no son
totalmente ciertos, ya que no todos hablamos asi como lo
pintan en las peliculas mexicanas.

No nada mis en la pelicula Y i Mama También exageran las
grosetias, sino en todas las mexicanas hablan asi, }: por ese
tipo de peliculas los extranjeros tienen a los mexicanos
encasillados como el tipico rancherito.

La diferencia entre una pelicula mexicana y una extranjera es
la calidad de la pelicula. Las extranjeras no son tan vulgares
como las mexicanas. (GD3).

Resulta de particular interés que no todos se identifican con las
imagenes del mexicano (en particular cémo representan a los jévenes)

propuestas por estos filmes, como la de hablar con lenguaje inapropiado
y la de ser representados como “el tipico rancherito”, es decir, no se
reconocen en esas imagenes, ni tampoco reconocen como unica realidad
la que representan las peliculas.

Los archivos cinematogrificos que sobre las peliculas mexicanas
vistas estin depositados en la memoria de los jovenes se hicieron
visibles al hablar de qué peliculas mexicanas recordaban haber visto. Ias
peliculas que mas mencionaron en los tres grupos fueron (se enlistan en
orden, de mis a menos menciones): E/ Crimen del Padre Amaro; El Tiore de
Santa Julia; Punto y Aparte; Cindades Oscuras; Inspiraciin; De la ( alle; El
Callejon de los Milagros; Sexo, Pudor y Lagrimas; Tods el Poder; 1a 1 £y de
Herodes; Amores Perros; Por la Libre; Y tn Mamd También: Un Mundo Rar.

En cuanto a la capacidad gramatico-textual, que abatca
conocimientos respecto a la gramatica del contenido v de la expresion,
surgicron en las discusiones aspectos formales de las peliculas que les
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habian resultado mas interesantes, como escenografia, fotografia,
musica, produccién y direccién de las peliculas:

Me fijo en el guién, musica, reparto y efectos especiales

(GD1).

Nos fijamos en la escenografia, la fotografia y
mis. (GD2).

La pelicula del Padre Amaro esta mejor hecha que la del Tigre
pot sus locaciones, vestuario, pero no llegé a nuestras
expectativas.

La pelicula del Padre Amaro tuvo locaciones reales, cosa que
la del Tigre de Santa Julia no, sélo pegaron la escenografia,
tuvo poca creatividad.

Es mas creible la del Padre Amaro que la del Tigre de Santa
Julia en cuanto a historia y produccion. (GD3).

En cuanto a la tematica que tratan las ultimas peliculas
mexicanas, la mayotia de los participantes coincidieron en que los temas
de la corrupcioén, el narcotrifico y el aborto no son temas nuevos, y que
los temas tabti, como los religiosos y los politicos, deben dejar de setlo y
ser discutidos abiertamente. Los jovenes se proclamaron porque se
traten diferentes tematicas sin censura en las peliculas mexicanas.

En este estudio se constatd que existe una recepcion
diferenciada en cuanto a las apreciaciones y los juicios emitidos con
relacién a las peliculas, pero existen similitudes en los patrones
adquiridos que sedimentan el ritual de la practica cultural y orientan las
gratificaciones encontradas en ir al cine como el entretenimiento, la
diversion y la convivencia. No puede decirse que se manifiesten
procesos que den cuenta de una recepcién homogenizada; mas bien
tendria que hablarse de una recepcién condicionada estructuralmente
port la escasa variedad de opciones filmicas.

Este analisis de los procesos de recepcion de los jovenes
espectadores de cine mexicano evidencié que existe un publico que se
esta socializando en una oferta cultural cinematografica propia cada vez
mas precaria, y que demanda mas espejos para la construccion de
identidades. Por ello hacen falta politicas culturales congruentes y
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consistentes que protejan y promuevan nuestras industrias culturales,
dominadas por intereses ajenos a la promocién de la cultura nacional,

Conclusiones

El propésito fundamental de esta investigacion fue evaluar el
impacto que las politicas econémicas neoliberales adoptadas a través del
Tratado de Libre Comercio de América del Norte estaba trayendo a la
produccion, circulacién, consumo y recepcion de peliculas mexicanas, en
particular en Monterrey, proponiendo un enfoque teétrico-metodologico
multidisciplinario para su analisis construido a partir de los enfoque; de
la economia politica de la comunicacién y los estudios culturales.

Los resultados confitmaron la hipétesis planteada. Tanto la
produccion como la circulacién de peliculas nacionales se han visto
reducidas a raiz de adoptar las politicas econémicas neoliberales en el
sector cinematografico: de 53 peliculas que todavia se produjeron en
1993, sélo se realizaron 28 en el 2003. En esto coincidieron también
promotores culturales, cineastas e investigadores, quienes corroboraron
que el TLCAN ha traido mas desventajas que ventajas a la produccion
de peliculas mexicanas y que este Tratado tiene que revisarse.

En cuanto a la circulacién, si bien en 10 ados se duplico el
nimero de salas de cine en el pais, la variedad de peliculas exhibidas ha
disminuido, asi como el nimero de peliculas mexicanas, tanto a nivel
nacional como local. En Monterrey, mientras en 1993 se exhibieron 78
peliculas mexicanas en dos semanas en los cines, en el 2003 se redujeron
a 20, mientras que el nimero de salas de cine comercial casi se triplico
en una década.

De particular interés es el promisotio movimiento de produccién
local que se esta desarrollando en Monterrey y que sobresale a la de afios
y décadas anteriores: el 20% de las peliculas producidas en el 2003 se
realizaron en el Estado de Nuevo Leon. El hecho de que la mayoria de
los proyectos sean independientes podria interpretarse como la avanzada
de un grupo de jévenes cineastas que con entusiasmo v buenas ideas
estan convenciendo a los inversionistas privados para quc; los apoyen en
el financiamiento de sus producciones.

Por otra parte, los resultados del consumo cinematografico en
los cines de Monterrey muestran que la ciudad es una buena plaza para
los exhibidores y en particular para el cine nacional: se ha incrementado
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la asistencia al cine cada semana y los espectadotes de cine mexicano
estan desarrollando actitudes y valoraciones favorables hacia las nuevas
propuestas filmicas. Sin embargo, aun y cuando se esta observando una
tendencia favorable hacia el consumo y recepcién de estos filmes, sélo
los grupos sociales con medio y alto poder adquisitivo tienen acceso a su
disfrute, lo que deja fuera a un 80% de la poblacién que no puede ir al
cine. Habtia que considerar una politica cultural sobre este aspecto.

En cuanto al anilisis de los procesos de recepcion
cinematogrifica, el estudio demostré que los jévenes manifiestan
procesos de recepcion activa y critica como resultado de utlizar
competencias y saberes que han adquitido como parte de sus procesos
de socializacion cinematogrifica, donde la familia y los amigos juegan un
papel fundamental.

Ir al cine sigue siendo una de las pocas practicas culturales
gregarias que estin siendo relegadas por otras practicas mds
individualistas, como el uso de las nuevas tecnologias como el Internet.
Ademis, el anilisis de estos procesos pone en evidencia que una nueva
generacion de espectadores jovenes estin aceptando de manera
favorable las peliculas nacionales y, conscientes de su realidad social,
demandan un cine mis comprometido con su entorno cultural e
ideologico.

Esta situacién ambivalente del mercado del cine nacional debiera
recibir més atencion. ¢Cémo impulsar al cine mexicano? En primer lugar
se requiere voluntad politica para reconocer la importancia de fomentar
y proteger una industria cultural tan importante para la cultura nacional
como lo es la cinematogrifica. Un ejemplo de voluntad politica fue la
demostracion de solidaridad de diputados y senadores con la comunidad
cinematogrifica para formar un frente comin ante la iniciativa de
desincorporar las instancias gubernamentales del cine mexicano, la cual
obtuvo éxito. Ojala hubiera la misma voluntad politica para revisar el
TLCAN en lo que respecta a las industrias culturales para cambiar las
condiciones del acuerdo y hacetlas mis equitativas para los tres paises.
Modificado el TLCAN, al que se acata mas que a la Constitucion
Mexicana, habria menos obstaculos para revisar el marco legal por el que
se rige la cinematografia mexicana.

Establecido un punto de acuerdo nacional, se podria empezar
por hacer modificaciones a la Ley Federal de Cine y su Reglamento en
cuanto a la exhibicién, ampliando el porcentaje de exhibicion para las
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peliculas mexicanas. Brasil ya lo hizo, amplié de 35 dias a 63 el periodo
minimo obligatorio de exhibicién para asegurar que todo filme realizado
en cl‘ pais llegue al publico y tenga la oportunidad de generar ingresos en
taquilla. Como resultado de politicas continuas a favor del cine
brasilefio, el publico para estas peliculas se increment6 de 7 millones de
espectadores en el 2002 a casi 20 millones en ¢l 2003. Aumentar el
porcentaje de exhibicion podria motivar la inversién en el sector de la
produccion ante el aseguramiento del tiempo en pantalla, ademas de que

cl gobierno aplicara estimulos fiscales atractivos para los inversionistas v

ast captara recursos, con los que a su vez podria ampliar el presupuesto

federal destinado a la produccion de peliculas nacionales y apoyar a mas
CIneastas en sus proyectos.
| El papel del Estado es imprescindible para el sostenimiento de

las cinematografias nacionales, pero es preciso trabajar juntos todos los
sectores para incentivar la produccién: la comunidad cinematografica,
los legisladores, los empresarios, los exhibidores, los cspccmdr)rc;, entre
todos proponer mecanismos que nos permitan producir peliculas con un
valor artistico capaz de lograr la comunicacién con los publicos mas
diversos, al tiempo que sean competitivas y genuinamente mexicanas.

Como futuras lineas de investigacion se propone continuar con
la observaciéon de las tendencias en la produccion y circulacion de
peliculas mexicanas, profundizando en los efectos -a-largu plazo del
modelo econémico neoliberal dominante de la g%ubaliz;tciﬁn; seguir de
cerca la evolucion de este cine regiomontano recién puesto en hl\bscm;}
cultural para observar cémo se va colocando en los flujos globales y
nacionales de la cinematc grafia; ahondar en otros aspectos del consumo
y recepcion de los espectadotes no considerados en esta investigacion,
como las implicaciones estéticas que la geopolitica internacional del cine
propone a los espectadores, asi como profundizar en su efecto en las
identidades nacionales: realizar estudios comparativos con otros paises y
ciudades; ampliar el estudio al anilisis de otros productos como el \'idt‘()':
analizar el papel de la televisién de sefial abierta y de paga en la difusion
del cine nacional. ' o

Por ultimo, hay que considerar que ademas del TLCAN existen
otros factores mas alla de las politicas establecidas en el Tratado que se
relacionan con una sinergia internacional y que estan afectando también
a las otras industrias culturales del pais, esto es, la concentracién de Ia
propiedad, las fusiones v alianzas, las dificultades economicas, el reto de
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las nuevas tecnologias, la tendencia a la homogeneizacion de los
contenidos. A esto hay que agregar las profundas recomposiciones
geopoliticas que estin provocando grandes cambios en las politicas y
economias nacionales en muchos casos impredecibles. En un mundo
unipolar, controlado por una nueva clase global, donde el margen de
decisién sobte cuestiones nacionales se vuelve muy reducido, los
Estados-nacién no pueden abandonar su papel de regular en su propio
territorio la actividad de los mercados.

Es dificil predecit o establecer un prondstico para el cine
mexicano. Lo que si se puede visualizar en el presente es una
preocupante ausencia de interés del Istado por apoyar a esta industria
cultural tan trascendente para la memoria colectiva de la nacién, y en
contraparte una cteciente generacién de cineastas con voluntad de
participar con peliculas de renovada calidad y propuesta estética, ademas
de nuevas generaciones de espectadores que estan desarrollando un
NUEVO gUSto por estas peliculas, lo que hace patente la necesidad de
producir méas de nuestros propios espejos, donde se recreen y acrisolen
nuestras identidades.

la emergente confluencia del paradigma historico de la
globalizacién y el epistemologico de la complejidad nos obliga a los
cientificos sociales a seguir haciéndonos preguntas sobre como estan
cambiando las estructuras globalizantes y los procesos de integracion de
los paises y analizar su cfecto en las industrias culturales como la
cinematografica, sobre las que se construyen la cultura y la
comunicacion de las naciones. Abordar las nuevas problematicas socio-
comunicativas no sélo es cuestion de asumir retos epistemoldgicos, sino
también de responsabilidad social.
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RESPONSABILIDAD JURIDICA
EN EL EJERCICIO PROFESIONAL

Lic. Roberto Lépez Jiménez
Facultad de Derecho y Criminologia
Universidad Auténoma de Nuevo Leén

i Serd signo? de los tempos la hipocresia evidente donde los
depredadores ponen las reglas del juego a los que han de ser
sacrificados, dando cumplimients cabal a los requisitos de la
moral piiblica.

JQué? Les queda a los desamparados sino el elegir
democrdticamente la manera de ser sacrificados, parecen
decir, vamos a definir democrdticamente si los fusilamos o
los aborcamos, Justo es decir gue si fe opones  estards
ronpiendo las reglas del juego y eso no es vilido.

Ademds es motivo de una sandidn también definida
democriticamente para que no quede duda de la buena
veluntad del verdugo.

En los tiempos actuales las responsabilidades han empezado a cotizarse
como un valor economico, no desprendidas de los conceptos EHcos,
deontolégicos, morales, religiosos o de un entendimiento politico sino
como una mercancia cuantificable, de cualquier manera si se logra algin
avance en el cumplimiento de las obligaciones de los estamentos que
acabamos de enunciar serd provechoso para nuestra sociedad.

La creacion de una norma de cumplimiento de requisitos para la
responsabilidad social de las empresas es un claro ejemplo de la
necesidad de incluir entre las inversiones que deban hacerse las
referentes a las responsabilidades, no es posible en los tiempos actuales
sustraerse a la aplicacion de principios que evidencien el cumplimiento
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