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CONSIDERACIONES SOCIOLOGICAS EN TORNO
AL DESARROLLO *

Juan Sanpovar TrujiLro

INTRODUGCION

Lo socian por Lo sociar, dentro de los objetivos del desarrollo, es franca-
mente un fenémeno de reciente aparicién. Lo social dentro de las preocu-
paciones de economistas y pensadores de ayer y de hoy no tenia por qué exis-
tir, 2 no ser en funcién de lo econémico. No era pues, por razones de igno-
rancia, ni mucho menos de olvido, sino tan sblo por cuestiones de método
y valores de un contexto socio-histérico-econémico dado: que dichos econo-
mistas todo lo visualizaran en funcién de lo econémico y siempre teniendo
como unica finalidad lo econémico.

La consideracién de lo social y su integracién dentro de lo econémico y
para lo mismo econémico en funcién de lo social, es una exigencia que el
mismo sistema que se estd estructurando ante nuestros ojos nos impone co-
mo asunto de vida o muerte. Porque de la misma manera que ya los pos-
tulados del liberalismo econémico resultan obsoletos y que sus circunstancias
determinantes de la oferta y la demanda ya desaparecieron y ahora son blo-
ques de solidaridad y de fuerzas, o leyes de otra indole e intereses distintos,
quienes deciden las pautas a seguir; asi tampoco ya no es posible esperar que
nuestro desarrollo vaya a surgir en medio de nuestro individualismo y ego-

ismo y que el mejoramiento social de nuestras gentes vaya a brotar como
una légica secuela y automética del parodiado desarrollo econémico nuestro.(1)

Mas todavia, podemos afirmar que asi como el hallazgo de la rehabilita-
cion del hombre como persona social y no como otro factor cualquiera de
la produccién, fue un hecho incidental y surgido por razones inminentes pa-

* Algunos puntos de la conferencia de este titulo, dictada por su autor en Ia
Facultad de Economia de la Universidad de Nuevo Leén, el 30 de mayo de 1967.
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ra la vida de la empresa, asi también la integracién de lo social dentro de
los objetivos del desarrollo es un hecho que se ha impuesto por coinciden-
¢ia tal vez, en vista de los obstdculos que han confrontado economistas y téc-
nicos en general al poner en marcha sus planes de desarrollo dizque econo-
mico y ante su descalabro al constatar que muy a pesar Suyo hay factores
de indole genuinamente social que determinan el éxito o fracaso de los ob-
jetivos previstos.

La planificacién del desarrollo socio-econdémico nuestro urge que se haga
desde al plantearse los objetivos, si es que queremos subsistir en el concierto
internacional de la Humanidad, donde ya no son individuos aislados los que
buscando su propio y antojado interés, van a construir el mejor orden que
sutomaticamente nos lleve al bien comin de la humanidad; no, jamas, por-
que ahora se trata de bloques que se autoprotegen y buscan autodesarrollar-
se internamente en solidaridad para todo su pueblo y recurriendo para ello
a cuantas medidas a su alcance se presenten, sin importarles, fuera de sus
4reas, quiénes sufran el rigor de sus medidas.

Lo social siempre interfiere y por lo mismo puede frenar o favorecer el
desarrollo. De alli que el conocimiento del medio o contexto de que se trate,
siempre se impone como prerrequisito necesario al éxito de todo plan de desa-

rrollo.

Veamoslo en ciertos aspectos.

. INTERFERENGIA OMNiMODA DE Lo sociaL: Cuantas veces se habla de
problemas de paises en vias de desarrollo, siempre se alude al circulo vicioso
en que los mismos se encierran: Su bajo producto per capita, por falta de
capital, su falta de capital y bajo poder de compra por su falta de ingresos,
sus bajos ingresos por su baja productividad por falta de capital. Técnicos
y economistas como planificadores, a quienes esto les preocupa, jamas men-
cionan variables sociol6gicas que posiblemente intérvengan en este circulo
hermético.

No es que se les reproche su tal proceder. De hecho no hacen mas que
estarse ajustando a aquel principio fundamental de la socializacién de la
cultura. Segtn este principio, cada persona internaliza los fenémenos de
distinta manera, porque cada quien los visualiza a través de sus propios cen-
tros de interés que, a su vez, son diferentes para cada quien. Nada pues,
tiene de extrafio que tanto los economistas como los planificadores y tée-
nicos en general, concentren toda su atencién en sus propios centros de in-
terés que en el caso estan constituidos por las tres fases importantes del hacer
econdmico: produccién, distribucion y consumo, con sus respectivas deman-
das que implican: fuentes de abastecimiento, canales de comunicacién y ha-
bitos del consumidor, en cuanto sirven a los fines econdmicos de que se trata.
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“Que variables sociolégicas, ni qué cosas por el estilo que puedan a ellos
venirles en mente dentro de tales dmbitos de sus intereses! Sin embargo
3

tratemos de desglosar algunas de
o g gunas de ellas, en cada una de las fases del hacer
€Conomico.

I’I. La PRODUCCION : Entre los factores relativos a esta fase —:y por
qué no reconocerlo que también a las dos rest I i
i antes?—
los tres ya consabides: recursos natural i e e g
: rales, capital y trabajo. A ellos ahada-

mos expl'lcnamente y quizas tomando parte del primero, el talento o espiritu
empresarial.

Examinemos cada uno separadamente:

a) El capital: formacion de capital necesariamente dice o implica ahorre
que luego habra de invertirse, pero invertirse en tal forma que puedan esj
perarse frutos del mismo, a corto o a largo plazo, y frutos con repercusiones
?ociales (’;’a:;orab]es. En Ia iniciacién del desarrollo, tan importante es conocer
a cantidad de riqueza que se esca j i
e ahgrm SeqinVierta. pe del consumo, como los objetos o fines
. Nadie puede negar la influencia tan decisiva que ejercen en este caso va-
riables tales como el sistema de valores, de las relaciones sociales y de la
estratificacién que reinen en un medio dado. Elles, en efecto, nos van a
dete@inar, tanto el ahorro como la inversién productiva. Resulta claro
die, s en na sociedad determinada, el prestigio y el poder se miden pmi
el tamafio del 'coche que se use, por el lujo o amplitud del terreno o edificio
en que se habite, o'qué sabemos nosotros, quizas por el rumbo de la colonia
y los intereses que alli se jueguen; légicamente todo cuanto se ahorra —sin
ponernos a investigar aqui en detrimento de qué capas se amase— en vez
e‘canalizarlo hacia nuevas fuentes productivas, se va mas bien a conge-
larlo en boato o prestigio, a pesar de que las mismas funciones vitales pod?an
haberse satisfecho con otro edificio en condiciones menos costosas. No du-
damos que sea un ahorro, que si bien significativo para la familia inte-
resada, resulta por completo intrascendente desde el punto de visia social.

pentro de esta misma linea podemos también hacer nuesiras, las obser-
vaciones que el profesor Piet Peters ponia en entredicho alguna vez al re-
ferirse a la productividad del trabajo y del capital en México. El frenesi que
se tenia por incrementar el capital a expensas del trabajo, derrochando ca-
pital y trabajo en equipos técnicos los mads modernos, montados en fabricas
a todo lujo de oficinas y edificios, sin parar mientes en la abundancia de
mano de obra que se condena, con graves consecuencias a la vez.(2)

ijque nadic duda de la grande necesidad que tenemos de fuentes de
traba}jo y no de gastos o ahorros que se congelan con derroche y sin ninguna
coneiencia social.




Las relaciones sociales, usos y costumbres o ceremonias y rituales que se
estilen dentro de cada clase social, ;quién no reconoce el influjo que tienen
en funcién del ahorro y su destino? Qué de sorpresas nos aportaria una in-
vestigacién realizada dentro de nuestro medio, para llegar a calcular la can-
tidad inimaginable de ahorros que se frustren en mas o menos grado, segin
las capas sociales de que se trate, en regalitos y objetos cuyos lujos no po-
demos permitirnos nosotros, mientras a nuestro alrededor haya tanta miseria.
Y nada digamos de las ostentaciones ceremoniosas por parte de cada uno
de nosotros, quemadas, bien en aras de un prestigio social malentendido, bien
en loor del santo de nuestra devocién, o en fin, en gestos filantrépicos bajo
la bandera de algtin club o asociacién sofisticados que suenen mucho en
nuestro medio.

:Qué mejoras se lograrfan y qué de fuentes de trabajo pudieran crear-
se nuevas, si todos estos ahorros asi dilapidados, pudieran canalizarse con
conciencia de nuestras necesidades, hacia la satisfaccion de las mismas!
; Cuantos capitales ahorrados que se hayan venido quemando o sacrilega-
mente congelando, en orgias y bacanales, en muebles lujosos y joyas y en
tantas otras exageraciones de la vida social, cuando por todas partes nos
azuzan la miseria y el hambre desde cada rincén o cuchitril y por las calles
andan siempre mendigando caras languidas!

b) El Trabajo: Pululan teorias diversas acerca de las variables determi-
nantes de este factor y de su oferta y demanda en el mercado del empleo.
No vamos a detenernos de ninguna manera en leyes que ya perdieron su
vigencia desde todos los puntos de vista. Las excepciones que nuestro medio
ofrezca todavia, no vienen mis que a confirmarnos las incongruencias del
sistena que las engendré. (3)

Todos sabemos que con la aparicién del sindicalismo en el mundo y con
el surgimiento de los grupos de presién, nuevas leyes han sentado su dominio;
con los avances tecnolégicos del momento histérico que atravesamos otras
condiciones se han establecido. (4)

Consideremos tnicamente dos variables sociolégicas concernientes a este
factor. Fllas se refieren: una, a nuestro sistema familiar mismo y la otra,
a nuestra herencia religiosa. Ambas a nuestro modo de ver revisten gran

influencia en nuestro medio, con respecto al valor atribuido por nuestras.

gentes al trabajo y sus “brios” al emprenderlo.

Fl sistema familiar nuestro, tan fuertemente cerrado y de tanto arraigo al
medio o clan a que se pertenece, protege al nifio hasta el exceso desde los
pechos de nuestras madres y cudntas veces ain mis alla de la escuela. Todo
este tol tan integrador de la familia que todos creemos uno de nuestros gran-
des valores, tiene, sin embargo, sus nocivas consecuencias. Nos crea una sen-
sacién de seguridad bendita y nos tira toda actitud de lucha y de esfuerzo
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por el éxito en el trabajo. Mis todavia, nosotros creemos que en este sis-
tema familiar tan agasajante est4 también hincada corajudamente la rafz
maldita de nuestro individualismo. Y lo creemos, no por fe, sino con base
en estudios sociologicos que se han hecho en otros medios y en el nuestro.
Se ha demostrado ya que hasta la misma forma de envolver al nifio en sus
pafiales le va delineando su comportamiento en la sociedad a lo largo de su
vida.(5)

A- tode.z esta vida de mimos y de complejos de seguridad y superioridad
pasiva, viene a afladirse nuestra herencia fatalista indigena. Al través de ella
internalizamos las concepciones cristianas acerca del trabajo, ajustandolas
siempre naturalmente a nuestra supersticién y fatalismo heredados. El tra-
bajo para el mexicano es cruda sancién por esa falta que le costd un paraiso
de delicias. El trabajo asesta un rudo golpe a esa su seguridad personalista
de. familiz‘a y en cada esfuerzo que le exige, él siente perder jirones de su
misma existencia bendita. Todo el valor sublime del trabajo que transforma
y crea y a través del cual el hombre somete a si a la naturaleza y la hu-
maniza, a la par que él mismo logra su plenitud de perfeccién en sintesis con
ella; todo este misticismo real del trabajo queda por completo muerto en
]?, visién prismatizada de la mentalidad del mexicano. Por ello mejor pre-
fiere la vida facil y ligera —que al fin, -estamos de paso—, y si después de
todo existe al cabo esa felicidad eterna, pues més vale no preocuparnos y
esperarla cruzados de brazos.(6) :

¢) El talenio empresarial o espiritu de lucha: A diferencia del factor tra-
b.ajo, que, acabamos de verlo, ha sido despojado de su significacién autén-
ficamente humana de acto creador, instaurandose en su lugar esa sensacion
fie seguridad expoliada de tedo esfuerzo; el talento empresarial, en cambio,
implica arrojo, riesgo, tanto m4s intensos cuanto mayor sea la distancia, tiem-
PO y espacio para alcanzar los frutos y mayores sean los esfuerzos que la
empresa pida. Asi, que tal parece que talento empresarial y mentalidad o
“coraje mexicano”, son dos polos diametralmente opuestos y si se sabe que
el primero (talento) no surge de la noche a la mafiana, mucho menos pue-
de esperarse que se genere en condiciones tan antitéticas.

El mexicano empresario es clinico, egocéntrico e individualista y engreido
de su “seguridad”, no arriesga ni se lanza. Prefiere mas bien presumir y
rodearse de importancia, reforzando asi su complejo que en la familia le
erearon. Si acaso tiene iniciativas, lleva el ansia de enriquecerse de la no-
che a la mafiana, sin importarle en detrimento de quienes lo haga. Fer-
viente devoto de la providencia infinita, la misma explotacién que de su
préjimo hace, la juzga proteccién divina, porque todo lo espera de Dios,
como si Dios fuera sacrilegamente cémplice de sus vicios de pereza y de
usura. (7)
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Siempre a la caza de d4divas y ayudas —violentando asi la providencia—,
jamés le son suficientes los recursos con que cuenta y tiembla y se espanta
de s6lo pensar que deba restringir su fren de gastos superfluos y lo que es
peor, desplegar mayores esfuerzos.

Y, sin embargo, siempre se ha creido que el porvenir de nuestra patria
debe estar en la gran empresa capitalista y en nuestra decantada industria-
lizacién a la fuerza. Y si alounas empresas han crecido, no es por causa
de nuestra vocacién capitalista, sino més bien por la vena extrana a nuestra
mentalidad que alli anida. Pero nacidas en nuestro medio, estin marcadas
por nuestro individualismo clanico, egoista y por eso con qué lentitud vamos
penando hacia el sofiado desarrollo, recelosos del éxito de los demis y lle-
vandonos frentazos ante los mercados internacionales, donde el individua-
lismo y la competencia desleal est4n condenados desde hace afios. Ya lo
hemos dicho que ahora son bloques, grandes mercados internos que se auto-
protegen y buscan desarrollarse de por dentro y para los suyos propios.(8)

Aqui aparece toda nuestra tragedia: el mexicano empresario carente de
todo espiritu o talento empresarial, ha pretendido lograr nuestra industria-
lizacién de por fuera y para los de afuera. Con ello, primero sembré de vic-
timas el agro, luego desgarrd a nuesiras gentes de su tierra donde se cifraba
fundamentalmente nuestro porvenir, a pesar de lo avaro que ella nos pa-
rezca. Porque nadie va a negar que en todos los paises, la tierra ha sido
la clave de Ia industrializacién. Por el incremento de la productividad de
la poblacién agricola, se desarrollaron los mercados internos. Mientras que
ahora, con el procedimicnto seguido por la mexicana empresa industrial y
la avalancha demografica que confrontamos, las gentes seguirin hirviendo
por todos los centros urbanos, atraidas por las expectativas industriales, sin
que la mexicana industria clinica y ahogada en su aislamiento, pueda toda-
via satisfacerle sus demandas de fuentes de trabajo y de poder de compra.
Y la empresa a su vez tendrd que rogar afuera que le compren sus pro-
ductos. Lo cual siempre es traicién y conirasentido, porque se esta produ-
ciendo y exportando, mientras nuestras gentes carecen de lo necesario.

El problema que en otro tiempo se habria resuelto con la introduccion de
técnicas agricolas tan incipientes y con un gasto insignificante de entrena-
miento, logrando asi la fijacion de nuestras gentes a sus tierras que tanto

amaban, con el aumento consiguiente de su poder de compra; cuan duro
nos costara ahora resolverlo y con premura, porque de todos modos nuestra
salvacién comienza aqui en la tierra y después de todo, la industria nos lle-
gar4 por anadidura. Pero dejemos de llorar y de echar coronas sobre los
muertos. No neguemos el progreso, pero como decimos progreso o creci-
miento, porque ése ha sido para ciertos grupos e individuos, pero de ninguna
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manera es desarrollo para todo el hombre y para todo el pueblo mexicano
que sigue hambriento en su gran mayoria.

2) La distribucién o cambio: Si bien econémicamente siempre se ha alu-
dido a un solo sistema de cambio y distribucién, al través de un mercado en
que los precios se fijan de acuerdo con las leyes de oferta y demanda; socio-
légicamente y en realidad podemos referirnos, de hecho, a tres sistemas de
distribucion o cambio. Los otros dos son: el de distribucién o cambio: redis-
tributive, dende todo se concentraba a un organismo tinico o mercado centra-
lizador de bienes y servicios, de donde todos recibian o cogian segtin sus ne-
cesidades tal como en el antiguo imperio de los Incas del Perd, sistema que
en mucho se emparenta con el de los antiguos cristianos y con el practicado
-en algunas érdenes religiosas; y el de distribucién o cambio reciprocativo que
se da entre algunas tribus o clanes y, en cierta medida, entre muchas de
nuesiras familias y en determinadas clases sociales, consistente en un inter-
cambio de dones o bienes o servicios reciproces, sin fijarse ni precios ni otras
leyes que los solos uses y tradiciones. (9)

El sistema de intercambio, con base en precios que se fijan por leyes de
oferta y de demanda en un mercado de concurrencia, dia tras dia, va des-
apareciendo, condenado por contextos socio-histérico-politicos con otras exi-
gencias y otras leyes que los rigen. En su lugar se van instaurando los dos
ultimos sistemas de redistribucién y de reciprocatividad. ¢En qué otra for-
ma si no, podrian visualizarse los sistemas de redistribucion de los paises socia-
listas y de los que poco a poco parecen acercarse algunos paises europeos que
al menos buscan crear entre ellos el sistema de distribucién o cambio reci-
procativo en un Mercado Europeo cada vez mas integrado, en un Benelux
tan compacto, y en tantas otras concentraciones de familias gigantes que se
intercambian y protegen reciprocamente? ;Adénde vamos a ir nosotros a
mendigar con nuestros contados y raquiticos productos y donde podremos
tener cabida con nuestro individualismo, en ese magno concierto familiar
donde no son las leyes antiguas de oferta y demanda las que rigen, sino las
conciencias colectivas de solidaridad social que se protegen y que se han
venido creando al través de crudas experiencias juntas de triunfo y de derro-
tas? Si queremos subsistir, tenemos necesariamente que buscar proyectarnos
socialmente aqui entre los mismos nuestros y no esperarlo todo de fuera ni
querer producir todo para fuera, sino desarrollar nuestros propios mercados
internos a través de sistemas de redistribucién o reciprocativacién, al través
de mejoras politicas de salarios y prestaciones bien planeadas, que constitu-
yen uno de los medios mas eficaces para difuminar un tanto las disparida-
des sociales y aumentar el poder de compra de nuestras gentes y claro, su
productividad y su ahorro.

3) El consumo: Ya Marshall, con gran acierto, habia establecido que el
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consumo de las gentes estaba determinado por la estructura social misma
a la que se pertenecia. Dentro de tal estructura cada estrato o capa social
tiene sus mentalidades y valores y escala de preferencias que predeterminaron
el consumo. Ahora bien, nadie ignora el desenfrenado consumo que pri-
va entre los miembros de determinadas capas sociales, sobre todo en lo que
respecta a sus gastos discrecionales o marginales. Ellos absorben, no peque-
fias cantidades, ya que sus ingresos estin demasiado sobrados. Es eh estos
gastos o consumos donde la publicidad frenética se nutre y es dentro de ta-
les capas sociales donde naturalmente encuentra su mayor nimero de pre-
sas.(10)

S6lo una planificacién de desarrollo social puede fijar prioridades de con-
sumo de los bienes sociales sobre los econémicos y lograr contrabalancear de-
bidamente la accién de la publicidad. Esta las mis de las veces crea nece-
sidades artificiales que tienden a satisfacer los intereses reducidos de una u
otra firma, més bien que necesidades humanas.

La publicidad parece mismo haber cambiado las leyes de la moralidad.

Si antes se invitaba a la moderacién y al ayuno, ahora tal parece que
entre las gentes de tales clases sociales la ley es: enguye todo lo que veas
y compra todo lo que quieras. Mientras a su alrededor se zarandean caras
languidas y andrajosos seres humanos,

III. CONOCIMIENTO DEL MEDIO: Siempre se creyé que todo desarrollo
econémico se traducia espontinea y automdticamente en el desarrollo social
de los pueblos.

La experiencia ha demostrado de hecho que tal desarrollo no brota si de
antemano no fueron fijados los objetivos sociales que pretenden lograr en
toda accién de desarrollo econémico. Porque justamente de tales objetivos
sociales van a depender las preferencias en la clase de inversiones, su lugar
y modo, las preferencias en la clase de medios, técnicas o recursos a po-
nerse en practica para ir mitigando Jas disparidades sociales y regionales
o para un desarrollo social verdadero; y las preferencias en el destino que se
vaya dando a la riqueza creada que tiene que surgir necesariamente de todo
proceso productivo.

De donde resulta que para poderse fijar los objetivos sociales que han de
integrarse dentro de todo plan de desarrollo, es urgente que anteceda un
estudio acertado del medio social al que se destine el plan: asi podran des-
cubrirse las prioridades sociales que deben perseguirse, con base en los carac-
teres sociol6gicos del medio, las posibles reacciones a las técnicas nuevas que
el plan presupone, y los medios mas adecuados o técnicas aconsejables para
aumentar o crear la receptividad de la poblacién frente a las innovaciones
previstas. Asimismo se podra dirigir mejor la utilizacién que las gentes va-
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yan haciendo de las inversiones planeadas. Todos estos y otros parecidos as-
pectos forman parte de la labor o funciones del sociélogo. Concretemos cada
uno de los enunciados.(11)

1) Los caracTEREs sociorécicos DEL MmEpio: Constituyen, por asi de-
cirlo, la infraestructura informativa necesaria para poder precisar los obje-
tivos sociales a perseguir; asimismo nos alumbran ya las medidas més ade-
cuadas para el logro de los mismos.

Bajo este titulo se inscribe toda la gama de hibitos y comportamientos
de las gentes, sus valores y sistema de relaciones. No se pueden pasar por
alto sus inclinaciones e intereses, ni sus habilidades en materia de activida-
des ocupacionales: agricultura, pesca, artesania, etc.

Tampoco pueden ignorarse los gustos de las gentes en lo que concierne a
formas de habitacién y casas, alimentacién y condiciones de salud, distribu-
¢ién o preparacién de los presupuestos familiares, etc., etc.

Ni mucho menos se van a echar a un lado sus costumbres y tradiciones,
usos familiares y creencias, las formas de autoridad y cohesién de los grupos.

Deben conocerse las fuentes de sus ingresos y del consumo, asi como sus

habitos en materia de uso o destino de sus salarios. Revisten gran importan-

cia las interrelaciones que mantengan con otros grupos o comunidades ve-
cinas, los medios de comunicacién que se usen, sus hibitos comerciales y
tasas de interés, sus formas de intercambio y monto de autoconsumo.

Toda inversibn o proyecto de mejoramiento en cualquier comunidad o
medio, en tanto surtirAn buenos resultados en cuanto su procedimiento de
ejecucién vaya guiado por la estrategia que nos dicte el sistema social que
alli rija. Sélo las gentes del medio mismo saben (aunque tal vez no lo com-
prendan) el funcionalismo de sus habitos, actividades y demis que han te-
nido que poner en prictica para poder subsistir en tal contexto geo-socio-
hist6rico dado.

2) PREVISION DE NUEVOs COMPORTAMIENTOS: Comprendidos los carac-
teres sociolégicos del medio, el siguiente paso consiste en sondear las posibles
reacciones de las gentes, a raiz y en funcién del nuevo tren de vida y de las
téenicas que se llevardn al cabo al ponerse en marcha el programa. En este
Campo Urge Conocer:

a) La escala de sus preferencias al aumentirseles sus ingresos. Con ello
se vislumbrarian las formas y monto del consumo y la parte que podria
sustraerse para ahorro o inversiones.

b) Los cambios de estructura en los presupuestos familiares, a raiz de
los nuevos empleos o simplemente por aumento de salarios.

¢) Los movimientos migratorios hacia los centros o fuentes de empleos:
Grado de movilidad de la mano de obra que se prevé seglin el arraigo que
muestran las gentes a su medio y tradiciones; posibilidades de que se aven-
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gan y fijen en los sitios de trabajo. Todo esto constituye una base para pro-
gramar econstrucciones de alojamientos colectivos, no sin antes habernos cer-
ciorado de la aceptacién que tal nueva forma de habitacién pudiera tener
entre la poblacién estudiada. Este punto reviste suma importancia.

El fracaso que se tuvo acerca de los habitos de los recogedores de pa-
peles en la ciudad de México y el destino que les dieron a las casitas que
se les habian construido obedecen al caso omiso que se hizo de sus habitos y
a la falta de prevision de sus reacciones. ¥

3) Los mfropos: Previstos los futuros comportamientos, habrd que deter-
minar las técnicas mas adecuadas o los medios mejor aconsejables para pro-
mover en la poblacién la receptividad o asimilacién de las nuevas formas de
vida y el aprovechamiento méximo de las inversiones presupuestadas.

El sociélogo en esta parte tendra que establecer los pragramas de educa-
cibn, informacién y vulgarizacién a llevar al cabo en el medio conocido. Las
4reas que abarque seran de acuerdo con los requerimientos: Zona rural y
campesinado, fabril o industrial.

Se estudiarin las formas de informacién e intervencion que mejor se adap-
ten al mayor aprovechamiento de los ingresos entre las familias y para la
colectividad, ajustando los presupuestos familiares, a fin de evitar los des-
perdicios o gastos injustificados. Sélo asi se estimulari el ahorro: con un
consumo juicioso. Cudntas veces nuestras gentes, al verse con dinero, no

saben medir la utilidad de los articulos y adquieren los mas costosos, cuando
cualquier otro a mitad o menor precio atn, les rinde el mismo SEervicio.
Claro que aqui vemos el mal que en tales medios hace la publicidad mer-
cantilizada, nociva a los intereses de la comunidad.

Viene, finalmente, con base en todos los datos anteriores la fijacion de un
presupuesto correspondiente de gastos para el programa educativo.

De lo anterior se desprende que: el desarrollo no constituye en si una
meta que se fije o proponga, sino mas bien es la resultante de un proceso
dinamico de cambio social, en el cual tienen que intervenir y estan com-
prometidos todos los hombres y todo el hombre con sus estructuras e institu-
ciones respectivas. Ello implica un convencimiento pleno de todes y un
anhelo social de cambiar, porque es necesario como (nica forma de seguir
subsistiendo en el gran concierto de la humanidad, o de otro modo estaremos
en peligro constante de perecer.

Cuzn sencillo y, sin embargo, qué dificil de convencerse de que es el
hombre socialmente comprendido el Gnico ente, origen y finalidad del des-
arrollo y que en tanto lo habrd conseguido, en cuanto que todos los hombres
y todo el hombre lo vayan disfrutando y no tan sélo unos cuantos como €s

nuestro ‘caso mexicano. (12)
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Arserrint J. M., La fausse croissance. Ambos articulos en Economie & Humanisme,
No. 163, 1965, pp. 2-15 y 16-27 respectivamente. Los autores nos demuestran en lo

que consiste el desarrollo econdmico y cémo el desarrollo debe traducirse en bienestar
social para todo el hombre y para todos los hombres. Porque si engendra mayores
desigualdades tal como nos dice PAULO VI en su dltima enciclica: Populorum Pro-
gressio, “en que los ricos se hacen mé&s ricos y los pobres mas pobres”, entonces se
trata de un falso crecimiento, a base de la explotacion.

SOCIOLOGIA DEL ARTE

Dra. ANGELEs MENDIETA ALATORRE
Academia Mexicana de Sociologia

Gontenido. Estudios sobre sociologia del arte-Didictica de la materia-Proyecto

para ela[?orar un programa de enseflanza. a) Finalidades y definiciones b) Temas
de estudio ¢) Lecturas.

EsTupios SOBRE SOCIOLOGIA DEL ARTE

EN LA ANTIGUEDAD, EL ARTE cumplia una funcién i
fines estéticos. En nuestros dias, Sl arte vuelve a ess(:zraléa?;ajzedzriizs:?n

: jes
sociales, pero sus simbolos esotéricos, las corrientes espirituales de influencia
los conilictos humanos que conmueven al artista y las reacciones de los gru:
Pos, hacen necesaria una revision bajo nuevas luces para comprender e
interpretar este fenémeno cultural con todos sus disimbolos aspectos, tarea
que en gran parte, compete a la sociologia del arte. ;

El estudio debe fincar su arraigo en la historia de la cultura, interpretada
por Wel.)er como una sociologia de la cultura e inserta, segin él: en el campo
LR e

; el producto més precioso del hombre
y €l arte, la forma que parece reflejar con mayor acierto, la fisonomia parti:
C}Jlar de los pueblos. Tal circunstancia se debe, quiza, a la particular intui-
c16n de los artistas para ofrecer y crear una imagen de aquello que mas los
conmueve ¢ impresiona. Sus obras, elaboradas segin sus particulares incli-
naciones, se insertan y nutren en las raices profundas de su vinculacién social
Y les permite develar en ellas, los caracteres dominantes de su grupo social al
que pertenecen.

Ah‘ora bien, la historia de la cultura como ciencia auténoma es nueva
t?mbién lo es la Sociologia y mas aun la sociologia del arte. Pero cabe menj
cionar que desde un principio, la sociologia considerd el fenémeno cultural
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